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دوفصلنامه علمی ترویجی علوم و فنون زنبورعسل

چکیده:

عســل ارگانیــک محصولــی اســت کــه هیــچ آفت کــش غیــر 
محصــولات  دیگــر  یــا  مهندســی  زیســت  ژن هــای  طبیعــی، 
مصنوعــی در آماده ســازی و نگهــداری آن اســتفاده نشــده اســت. 
بــا افزایــش بیماری هــا و مشــکلات مربــوط بــه محصــولات غذایــی 

و کشــاورزی، مصرف کننــدگان بــه اســتفاده از محصــولات ارگانیک 
ســمت  بــه  و  می دهنــد  بیشــتری  اهمیــت  محــور  ســلامت  و 
ــش  ــن پژوه ــد. در ای ــت می کنن ــولات حرک ــن محص ــتفاده از ای اس
بــا اســتفاده از روش توصیفــی - تحلیلــی بــه بررســی عوامــل مؤثــر 
بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک در شــهر زاهــدان بــا 
ــده  ــه ش ــن پرداخت ــه ای هکم ــت دو مرحل ــدل توبی ــتفاده از م اس
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اســت. آمــار و اطلاعــات آن از طریــق پرسشــنامه محقــق ســاخته 
ــا اســتفاده از نمونه گیــری خوشــه ای جمــع آوری شــده اســت.  و ب
بــا توجــه بــه حجــم جامعــه بــا اســتفاده از فرمــول کوکــران حجــم 
نمونــه 384 نفــر در ســال 1400-1401 انتخــاب شــده اســت. 
نتایــج نشــان می دهــد کــه متغیرهــای ســطح تحصیــلات، درآمــد 
خانــوار، گواهــی و نشــان ارگانیــک بــودن، دسترســی بــه ایــن 
محصــول، افزایــش آگاهــی و رضایت منــدی از نحــوه ی توزیــع 
ــت و  ــر مثب ــک تاثی ــل ارگانی ــت عس ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــل ب عس
معنــاداری داشــته اســت بــه طــوری کــه بــا افزایــش یــک واحــدی 
در متغیرهــای ســطح تحصیــلات، درآمــد خانــوار، نشــان و گواهــی 
ارگانیــک بــودن، میــزان دسترســی بــه عســل ارگانیــک، افزایــش 
آگاهــی و مطالعــه نســبت بــه محصــول و رضایت منــدی از نحــوه ی 
توزیــع عســل ارگانیــک، تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک بــه 
ــه میــزان 0/09، 0/33، 0/08، 0/16، 0/1 و 0/06 واحــد  ترتیــب ب
افزایــش خواهــد یافــت. در حالــی کــه قیمت عســل ارگانیــک طبق 
انتظــارات تئوریــک بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک تاثیــر 
منفــی و معنــاداری داشــته بــه طــوری کــه بــا یــک واحــد افزایــش 
در قیمــت محصــول، تمایــل بــه پرداخــت بــه انــدازه 0/17- واحــد 
کاهــش خواهــد یافــت. در ایــن راســتا پیشــنهاد می شــود کــه 
تولیدکننــدگان عســل در گام اول اقــدام بــه گرفتــن نشــان و گواهــی 
ــری  ــه کارگی ــا ب ــت ب ــوده و در گام دوم لازم اس ــک نم ــل ارگانی عس
ــع آن  ــع، میــزان دسترســی و نحــوه توزی روش هــای صحیــح توزی
ــا اســتفاده از رســانه های جمعــی  را بهبــود بخشــند و در نهایــت ب
ــل  ــتفاده از عس ــه اس ــبت ب ــردم را نس ــی م ــازی آگاه ــای مج و فض

ارگانیــک ارتقــا دهنــد. 
کلیــدی: تمایــل بــه پرداخــت، عســل ارگانیــک، توبیــت  کلمــات 

دو مرحلــه ای

مقدمه

هشــت  بــرای  کافــی  غــذای  بایــد  کشــاورزی  فعالیت هــای 
 Pouratashi,( کنــد  تامیــن   ۲۰۳۰ ســال  تــا  را  نفــر  میلیــارد 
بــرای  دامــداران  و  کشــاورزان  از  بســیاری  رو  ایــن  از   .)2012
افزایــش تولیــدات و محصــولات و کنتــرل آفــات و بیماری هــا و 
تامیــن غــذای کافــی بــه فناوری هــای شــیمیایی وابســته اند. 
ــا ایــن کــه مزایــای بســیاری دارنــد امــا مضــرات  ایــن فناوری هــا ب
و پیامدهــای ناگــواری بــرای ســلامت بشــر و حتــی محیــط زیســت 
نگرانی هــا  ایــن   .)Pouratashi, 2012( بــه همــراه دارد  نیــز  را 
ــه ای  ــه گون ــده ب ــک ش ــاورزی ارگانی ــتم کش ــه سیس ــه ب ــث توج باع
کــه در دهه هــای اخیــر تولیــد محصــولات ارگانیــک در جهــان 

رشــد چشــمگیری داشــته اســت. در کشــاورزی ارگانیــک اســتفاده 
از نهادهایــی چــون کودهــای شــیمیایی و ســموم، هورمون هــا 
و همچنیــن دگرگونی هــا و دســتکاری های ژنتیکــی جایگاهــی 
نــدارد و در تمــام مراحــل تولیــد محصــولات از نهادهــای طبیعــی 
ــره  ــودمند و غی ــرات س ــت ها، حش ــتی، کمپوس ــود زیس ــد ک مانن
ــدم  ــر ع ــه خاط ــع ب ــولات در واق ــن محص ــود. در ای ــتفاده می ش اس
اســتفاده از ســموم شــیمیایی طبیعــی بــوده و همچنیــن بــه دلیــل 
عــدم اســتفاده از کودهــا، طعــم و مــزه واقعــی خــود را حفــظ کردنــد 
و هــر دو ایــن عوامــل باعــث تولیــد محصولــی بــا کیفیــت شــده کــه 
بــا ســلامت مصرف کننــدگان ســازگاری دارد. بــا تمــام مزایــای 
ــه  ــولات ب ــه محص ــد این گون ــرف و تولی ــش مص ــده افزای ــه ش گفت
ویــژه در کشــورهای در حــال توســعه رشــد مناســبی نداشــته اســت 

.)Kazemi, 2017( و ناپایــدار بــوده اســت
تعاریــف متفاوتــی در رابطــه بــا محصــولات ارگانیــک کشــاورزی 
وجــود دارد امــا بــر اســاس تعریفی کــه طبــق اســتانداردها و قوانین 
و مقــررات وزارت کشــاورزی ایــالات متحــده بیــان  شــده محصولات 
ارگانیــک آن دســته از محصولاتــی هســتند کــه توســط کشــاورزان 
بــا اســتفاده از منابــع تجدیدپذیــر و در راســتای حفاظــت از خاک و 
آب تولیــد شــده اســت. سیســتم تولیــد ایــن محصــولات بــه چرخه 
ــرل  ــی و کنت ــی و گیاه ــای حیوان ــت، کوده ــط زیس ــی محی طبیع
بیولوژیــک آفــات متکی اســت. بســیاری از پژوهشــگران و محققان 
ثابــت کردنــد کــه محصــولات ارگانیــک و ســلامت محــور بــرای 
ســلامت بشــر مفیدتــر و بهتــر اســت و محصــولات و مــواد غذایــی 
ــد بســیار جــدی  ــرای ســلامت بشــر و جامعــه یــک تهدی ناســالم ب
ــکلات  ــا و مش ــش بیماری ه ــا افزای ــت )Skrodzka, 2017( و ب اس
مربــوط بــه محصــولات غذایــی و کشــاورزی، مصرف کننــدگان 
بــه اســتفاده از محصــولات ارگانیــک و ســلامت محــور اهمیــت 
بیشــتری می دهنــد و بــه ســمت اســتفاده از ایــن محصــولات 
رو  ایــن  از   .)Damar and Ladkoo, 2016( می کننــد  حرکــت 
ــتند  ــی هس ــت غذای ــن امنی ــال تامی ــه دنب ــه ب ــی ک مصرف کنندگان
تمایــل بــه پرداخــت بیشــتری بــرای خریــد و مصــرف محصــولات 
ارگانیــک و ســالم دارنــد زیــرا هــم ســطح مطلوبیــت آنهــا را افزایش 
می دهــد و هــم خطراتــی کــه ســلامت آنهــا را تهدیــد می کنــد را بــه 
.)Mousavi et al., 2016( صــورت چشــمگیری کاهــش می-دهــد
ــاس  ــر اس ــک ب ــولات ارگانی ــرای محص ــت ب ــه پرداخ ــل ب تمای
و  نظــر  مــورد  کالای  بــه  ادراکــی مصرف-کننــده نســبت  ارزش 
همچنیــن ارزش و قیمــت کالاهــای رقیــب شــکل می گیــرد. بــرای 
بــرآورد تمایــل بــه پرداخــت می تــوان از ترجیحــات آشــکار شــده و 
یــا ترجیحــات بیــان شــده یــا ابــراز شــده اســتفاده کــرد. در اغلــب 
تصمیم-هــای قیمت گــذاری از مبنــای ترجیحــات بیــان شــده 
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اســتفاده می شــود علــت اســتفاده از این گونــه ترجیحــات بــه 
ایــن خاطــر اســت کــه بــازار اطلاعاتــی در ایــن مــورد کــه بعضــی از 
مصرف کننــدگان حاضرنــد قیمــت بیشــتر از قیمــت بــازار بپردازنــد 
ــت  ــر از قیم ــی کمت ــدگان در قیمت ــی از مصرف کنن ــه برخ ــا اینک ی
بــازار اقــدام بــه خریــد محصــول می کننــد را نشــان می دهــد و 
ــن  ــات نوی ــد و خدم ــای جدی ــی کالاه ــرای برخ ــر ب ــی دیگ از طرف
 Steiner and( اطلاعــات کافــی و مناســبی در دســترس نیســت

.)Hendus, 2012
یکــی از مهمتریــن روش هــای ارزش گــذاری بــر پایــه ترجیحات 
ارزش گــذاری  در  اســت.  مشــروط  ارزش-گــذاری  شــده  بیــان 
ــه  ــل ب ــزان تمای ــود و می ــاد می ش ــی ایج ــازار فرض ــک ب ــروط ی مش
 Boyle( پرداخــت مصرف کننــدگان بــرای کالاهــا بــرآورد می شــود
ــا  ــای روش انته ــر مبن ــروط ب ــذاری مش et al., 1996(. در ارزش گ
بــاز از مصرف کننــدگان درخواســت مــی شــود تــا تمایــل بــه 
پرداخــت خــود را بــرای اســتفاده از یــک کالا و خدمــت بیــان کنــد 
در ایــن روش افــراد بــه راحتــی و ســهولت بــه پرســش هــای مطــرح 
شــده پاســخ می دهنــد مزایــای ایــن روش عبارتنــد از اینکــه 
ــادی نیســت و همچنیــن مشــکل  ــه زمــان زی در ایــن روش نیــاز ب
اریــب حاصــل از نقطــه آغــاز وجــود نــدارد )Shi et al., 2014(. در 
ایــن پژوهــش بــه تعــدادی از ایــن مطالعــات داخلــی و خارجــی در 
ــده  ــاره ش ــک اش ــی ارگانی ــواد غذای ــت م ــه پرداخ ــل ب ــه تمای زمین

اســت.
ــدگان  ــت مصرف کنن ــل پرداخ ــوع تمای ــه موض ــی ب در پژوهش
بــرای محصــولات ارگانیــک در میــان خانوارهــای شــهری تانزانیــا 
پرداختــه شــد. یافته هــا نشــان می دهــد کــه از دلایــل اصلــی 
خریــد محصــولات ارگانیــک، مزایــای زیســت محیطی و بهداشــتی 
اســت کــه در رونــد تولیــد ایــن محصــولات بــه آن توجــه می شــود 
و عواملــی همچــون توســعه محصــول، نــوآوری در صــدور گواهــی 
نامــه، پــردازش، نــوع برچســب زدن و همچنیــن خلاقیــت در 
بســته بندی باعــث تحریــک مصرف کننــده و افزایــش تقاضــای 
مصرف کننــدگان بــرای خریــد و مصــرف این گونــه محصــولات 
عوامــل  بــه  مطالعــه ای  در   .)Valerian et al., 2011(می شــود
موثــر بــر تمایــل بــه پرداخــت میــوه و ســبزیجات ارگانیــک در هنــد 
ــد  ــون درآم ــی چ ــه عوامل ــان داد ک ــا نش ــد و یافته ه ــه ش پرداخت
ــه  ــالا، عرض ــت ب ــی، قیم ــای محیط ــیت، نگرانی ه ــوار، جنس خان
و اعتمــاد بــه ارگانیــک بــودن محصــولات بــر تمایــل بــه پرداخــت 
ــی  ــه بررس ــی ب ــد )Nandi et al., 2017(. در پژوهش ــر بوده ان موث
ــدگان  ــد مصرف کنن ــد خری ــر قص ــی ب ــت زندگ ــل کیفی ــر عوام تأثی
محصــولات ارگانیــک در تبریــز پرداختــه شــد. نتایــج نشــان داد که 
ــط  ــلامت محی ــلامت روان و س ــمانی، س ــلامت جس ــای س متغیره

بــر تغییــرات قصــد مصرف کننــدگان نســبت بــه خریــد محصــولات 
مصرف کننــدگان  ترجیحــات  دارد.  بســزایی  تاثیــر  ارگانیــک 
ــی  ــرف کنندگان ــی در مص ــت زندگ ــن کیفی ــه میانگی ــان داد ک نش
کــه خیــار ارگانیــک را انتخــاب نموده انــد، بیشــتر از مصــرف 
ــود  ــاب خ ــوی انتخ ــی را در الگ ــار معمول ــه خی ــت ک ــی اس کنندگان
بــه  داشــته اند )Raheli and Sandoghi, 2018(. در پژوهشــی 
بررســی تاثیــر ناهمگنــی در فراینــد انتخــاب مصرف کننــدگان 
چــای ارگانیــک پرداختــه شــد. نتایــج حاصــل از بــرآورد دو الگــوی 
ــای  ــردن ویژگی ه ــاظ ک ــا لح ــت ب ــوی لاجی ــرطی و الگ ــت ش لاجی
حضــوری درونــزا نشــان داد، الگــوی لاجیــت بــا ویژگی هــای 
درونــزا ســازگاری بهتــری بــا رفتــار مصــرف کننــدگان دارد و نتایــج 
ــرای دو الگــو متفــاوت از  ــه پرداخــت ب ــرآورد تمایــل ب حاصــل از ب
ــه  ــه ای ب ــد)Pishbahar et al., 2019(. در مطالع ــر می باش یکدیگ
ــت  ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــر ب ــل موث ــدی عوام ــایی و اولویت بن شناس
یافته هــا  شــد.  پرداختــه  کشــاورزی  ارگانیــک  محصــولات  در 
نشــان می دهــد کــه عواملــی چــون مزایــا، ســطح درآمــد، کیفیــت 
ــه محصــولات، ســبک  ــع اطلاعاتــی دسترســی ب محصــولات، موان
ــر  ــر ب ــی موث ــل اصل ــی عوام ــت محیط ــای زیس ــی و نگرانی ه زندگ
تمایــل بــه پرداخــت اســت)Zandi et al., 2020(. در مطالعه ای به 
تبییــن پیشــایندهای قصــد خریــد محصــولات کشــاورزی ارگانیک 
بــا تمرکــز بــر نقــش تصویــر فروشــگاهی در شــهر تهــران پرداختــه 
ــر  ــر تصوی ــد ب ــر برن ــی، تصوی ــر قیمت ــان داد تصوی ــج نش ــد. نتای ش
فروشــگاهی محصــولات کشــاورزی ارگانیــک تاثیــر معنادار داشــته 
ــر  ــولات موث ــت محص ــر کیفی ــگاهی ب ــر فروش ــن، تصوی و همچنی
ــه ای  ــد )Zandi Nasab and Ghaffari, 2022(. در مطالع می باش
ــا  ــاورزی ب ــولات کش ــت محص ــه پرداخ ــل ب ــل ارزش تمای ــه تحلی ب
روش گــذاری مشــروط و رگرســیون لاجیــت پرداختــه شــد. نتایــج 
ــت  ــلات، وضعی ــیت، تحصی ــای جنس ــه متغیره ــد ک ــان می ده نش
تأهــل، تعــداد افــراد تحــت تکفــل خانــواده، درآمــد و نگرانــی برای 
محیــط زیســت بــر تمایل بــه پرداخــت بــرای محصولات کشــاورزی 
ســازگار بــا محیــط زیســت در جــاوه غــرب تاثیــر معنــی داری 
داشــته اســت و متغیرهــای ســن، تحصیــلات، تعــداد افــراد تحــت 
ــرای  ــت ب ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــت ب ــد و قیم ــواده، درآم ــل خان تکف
محصــولات کشــاورزی ســازگار بــا محیــط زیســت در جــاوا مرکــزی 
تاثیــر بســزایی دارد )Prajanti et al., 2022(. در تحقیقــی بــه 
ــر نگــرش مصرف کننــدگان نســبت  ــر ب شناســایی فاکتورهــای موث
ــان داد  ــا نش ــد. یافته ه ــه ش ــاوا پرداخت ــبز در ج ــبزیجات س ــه س ب
کــه مصرف کننــدگان ســبزیجات ارگانیــک و بــدون آفت کــش را 
 Dewi et( ــتند ــد هس ــلامتی مفی ــرای س ــه ب ــد ک ــح می دهن ترجی
al., 2022(. در پژوهشــی بــه بررســی عوامــل موثــر بــر تمایــل بــه 
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ــک  ــولات ارگانی ــرای محص ــدی ب ــدگان تایلن ــت مصرف کنن پرداخ
پرداخــت. نتایــج نشــان می دهــد کــه گواهینامــه ســلامت بــر میزان 
ــه  ــراد تأثیــر مــی گــذارد. همچنیــن مصرف کننــدگان ب مصــرف اف
تولیــدات شــرکت هایی کــه گواهــی ســلامت محصــولات ارگانیــک 
 .)Tiengladdawong et al, 2022( دارنــد اعتمــاد بیشــتری دارنــد
در پژوهشــی بــه بررســی عوامــل موثــر بــر تمایــل بــه مصــرف عســل 
ــد و  ــه ش ــن پرداخت ــت هکم ــت توبی ــا رهیاف ــان ب ــک در کرم ارگانی
نتایــج نشــان داد کــه درآمــد، وضعیــت فــرآوری، میــزان اســتفاده 
از فضــای مجــازی وقیمــت عســل ارگانیــک نســبت بــه غیــر 
ارگانیــک بــر میــزان تمایــل بــه مصــرف تاثیــر مثبــت و معنــی داری 

.)Safari et al., 2022( دارد
در بیــن مــواد غذایــی ارگانیــک از عســل بــه عنــوان یــک مــاده 
ــلاوه  ــه ع ــد )Bongdanov, 2009( ک ــاد می کنن ــر ارزش ی ــیار پ بس
۱۸۰ ترکیــب دیگــر ماننــد آنزیم هــا،  از  بــر قنــد دارای بیــش 
اســیدهای آمینــه، ویتامین هــا، کاروتنوئیدهــا و مــواد معدنــی 
اســت )Jaleleyan et al., 2012(. از عســل در گذشــته بــه عنــوان 
ــز  ــر نی ــال های اخی ــد و در س ــتفاده می ش ــی اس ــان محل ــک درم ی
بــه عنــوان یــک داروی کمکــی و یــا بالینــی اســتفاده می شــود 
ــیار  ــه بس ــل تاریخچ ــور عس ــرداری از زنب (Molan, 1999(. بهره ب
ــب،  ــی مناس ــرایط آب و هوای ــتن ش ــا داش ــران ب ــی دارد و ای طولان
ــه  ــه ب ــا توج ــه ب ــت ک ــوده اس ــد ب ــره مفی ــن حش ــرورش ای ــد پ مه
ــوان  ــال ها می ت ــن س ــی ای ــور در ط ــای کش ــداد کندوه ــش تع افزای
بــه خوبــی نتیجــه گرفــت کــه صنعــت زنبــورداری رشــد کمــی 
 .)Tahmasbi and Porgharaei, 2000( مطلوبــی داشــته اســت
پــرورش زنبــور عســل در ایــران یکــی از فعالیت هــای تولیــدی 
زیــر بخــش امــور دام بــه شــمار مــی رود کــه بــه خاطــر ۱۶۴۸ 
ــک  ــتن ی ــن داش ــور و همچنی ــتره ی کش ــع گس ــر مرب ــزار کیلومت ه
اقلیــم چهــار فصــل، شــرایط و بســتر مناســب بــرای ایــن فعالیــت 
 Beekeeping development( تولیــدی مهــم فراهــم شــده اســت
ــتایی  ــای روس ــیاری از خانواره ــه بس ــه ای ک ــه گون plan, 2021 ( ب
ــرار  ــد و ام ــب درآم ــه کس ــت ب ــن صنع ــت در ای ــا فعالی ــهری ب و ش
ــه  ــل و بچ ــا عس ــول آنه ــن محص ــه مهمتری ــد ک ــاش می پردازن مع
کنــدو می باشــد. مهمتریــن خصوصیــت ایــن صنعــت، ایجــاد 
اشــتغال بــا ســرمایه انــدک است.گســترش ایــن صنعــت بــه ویــژه 
در مناطــق روســتایی کشــورهای در حــال توســعه نــه تنهــا ســبب 
اشــتغال زایی می شــود بلکــه ســبب کاهــش فقــر نیــز خواهــد شــد 

.)Saha, 2003)
ــال 1401،  ــاورزی در س ــاد کش ــماری وزارت جه ــر سرش ــا ب بن
تعــداد 32796 زنبورســتان در کشــور وجــود دارد. کــه جمعــا دارای 
82253411 کلنــی زنبــور عســل بــوده و بالــغ بــر 136485تن عســل 

ــد. همچنیــن در مجمــوع حــدود 3757 تــن ســایر  تولیــد نموده ان
محصــولات جانبــی شــامل ژل رویــال، گــرده گل، مــوم، بــره مــوم 
و زهــر تولیــد در کشــور تولیــد شــده اســت. تعــداد کلنی هــا زنبــور 
عســل نســبت بــه ســالهای قبــل رشــد داشــته اســت کــه این امــر به 
خاطــر شــرایط مناســب آب و هوایــی کشــور اســت. ایــران از نظــر 
ــرار  ــارم ق ــام چه ــه در مق ــن و ترکی ــد، چی ــد از هن ــی بع ــداد کلن تع
دارد و نیــز در تولیــد عســل هــم بعــد از ترکیــه، چیــن و آرژانتیــن 
 Ministry of Jihad Agriculture,( در مقــام چهــارم قــرار دارد

.)2022
تولیــدات عســل اســتان سیســتان و بلوچســتان بــه علــت 
شــرایط آب و هوایــی و کــم بــودن میــزان رطوبــت هــوا، تنــوع 
ــن  ــی و همچنی ــی و داروی ــای گیاه ــواع گونه ه ــود ان ــی، وج گیاه
ــی  ــیار بالای ــت بس ــی از کیفی ــان مرتع ــهد گیاه ــودن ش ــک ب ارگانی
ــالا بــودن  برخــوردار اســت کــه عســل تولیــدی اســتان بــه دلیــل ب
ــیار  ــداران بس ــارس طرف ــج ف ــوزه ی خلی ــورهای ح ــت در کش کیفی
ــه  ــتان ب ــن اس ــدی ای ــل تولی ــی از عس ــالانه بخش ــادی دارد و س زی
ــر  ــه ام ــر ب ــتان 285 نف ــن اس ــود. در ای ــادر می ش ــورها ص ــن کش ای
زنبــورداری و تولیــد عســل مشــغول هســتند و طبــق آخریــن 
سرشــماری در ســال 1401 تعــداد کلنی هــای زنبورعســل اســتان 
بــه 8749 رســیده اســت. میــزان عســل تولیــدی اســتان نیــز بــه 78 
 Ministry( تــن و 236کیلوگــرم عســل در ســال 1401 بــوده اســت

.)of Jihad Agriculture, 2022
مطالعــات اقتصــادی کمــی در زمینــه ی عســل و همچنیــن 
و خدمــات  پرداخــت محصــولات  بــه  تمایــل  میــزان  ارزیابــی 
ایــن  در  دلیــل  همیــن  بــه  اســت.  شــده  انجــام  آن  گوناگــون 
مطالعــه بــه ارزیابــی تمایــل بــه پرداخــت بــرای عســل ارگانیــک و 
همچنیــن شناســایی عوامــل موثــر بــر میــزان تمایــل بــه پرداخــت 
ــا اســتفاده از مــدل توبیــت هکمــن دو مرحلــه ای  ایــن محصــول ب
ــخ  ــوال پاس ــن س ــه ای ــر ب ــش حاض ــت. پژوه ــده اس ــه ش پرداخت
می دهــد کــه چــه عواملــی بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل در بیــن 

می گــذارد؟  تاثیــر  زاهــدان  مصرف کننــدگان 

مواد و روش ها 

1.2. مشخصات منطقه مورد مطالعه
ــتان  ــز اس ــت و مرک ــران اس ــهرهای ای ــی از کلان ش ــدان یک زاه
منطقــه ی  در  شــهر  ایــن  می باشــد.  بلوچســتان  و  سیســتان 
ــه  ــمال ب ــمت ش ــهر از س ــن ش ــرار دارد. ای ــتان ق ــرحد بلوچس س
ــاش، از  ــتان خ ــه شهرس ــوب ب ــمت جن ــون، از س ــتان هام شهرس
ــمت  ــتان و از س ــتان و پاکس ــورهای افغانس ــه کش ــرق ب ــمت ش س
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غــرب بــه شهرســتان فهــرج منتهــی می شــود. آب و هــوای ایــن 
 Governorate of Sistan( شهرســتان اغلــب گــرم و خشــک اســت

 .)and Baluchestan province, 2021

2.2. جامعه آماری و متغیرهای مدل
ــرات  ــنامه از نظ ــی پرسش ــی روای ــرای بررس ــش ب ــن پژوه در ای
اســاتید و خانوارهــا اســتفاده شــده اســت. بــرای انجــام مطالعــات 
ــن  ــه ای ــده ب ــتفاده ش ــاخته اس ــق س ــنامه محق ــی از پرسش میدان

صــورت کــه براســاس نظــر کارشناســان و جامعــه هــدف مهمتریــن 
عوامــل در ایــن زمینــه شناســایی و طراحی شــده اســت. بــه منظور 
بــرآورد تمایــل بــه پرداخــت و عوامــل مؤثــر بــر تمایــل بــه پرداخــت 
خصوصیــات  پیشــنهادی،  مبلــغ  شــامل  متعــددی  ســؤالات 
ــطح  ــد، س ــن، درآم ــیت، س ــل جنس ــخ دهنده از قبی ــخص پاس ش
تحصیــلات، تعــداد اعضــای خانــوار، میــزان اطلاعــات و غیــره 
و همچنیــن میــزان مصــرف عســل و عســل ارگانیــک در ایــن 

ــت. ــده اس ــرح گردی ــنامه مط پرسش

جدول 1- توصیف متغیرهای مستقل و وابسته مؤثر بر تمایل به پرداخت عسل ارگانیک

منبع: یافته های پژوهش

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

-

میزان مصرف عسل ارگانیک خانوار در سال بر حسب کیلوگرم

میزان مصرف عسل )ارگانیک + غیرارگانیک( در سال بر حسب کیلوگرم

مذکر )1( ، مؤنث )0(

-

-

ابتدایی)0(، راهنمایی سیکل )1(، دبیرستان و دیپلم )2(، کاردانی)3(، کارشناسی به بالا)4(

کمتر از یک میلیون تومان)0(، 1تا3 میلیون تومان )1(، 3تا6 میلیون تومان )2(، بیشتر از 6 
میلیون تومان )3(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4( ، زیاد )3( ، متوسط )2( ، کم )1( ، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4( ، زیاد )3( ، متوسط )2( ، کم )1( ، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، متوسط )2(، کم )1(، خیلی کم )0(

شمال )0(، جنوب )1(، شرق )2(، غرب )3(، مرکز )4(

ردیف

)Y( میزان پرداخت

)X1( مقدار مصرف عسل ارگانیک

)X2( مقدار مصرف عسل ارگانیک و غیرارگانیک

)X3( جنسیت

)X4( سن

)X5( تعداد افراد خانوار

)X6( سطح تحصیلات

)X7( درآمد خانوار

)X8( قیمت عسل ارگانیک در بازار

)X9( اطلاع رسانی صدا و سیما و سایر رسانه ها

)X10( نشان و گواهی ارگانیک محصول

)X11( میزان دسترسی به محصول

)X12( نسبت میزان عسل ارگانیک به غیرارگانیک

)X13( میزان اعتماد به عسل ارگانیک بازار

)X14( آگاهی نسبت به مزایای عسل ارگانیک

)X15( رضایتمندی از توزیع و فروش عسل ارگانیک

)X16( محل سکونت

متغیر توصیف متغیرها

دوره 14، شماره 27، سال 1402، ) 35-23(
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ــدۀ  ــراد مصرف کنن ــام اف ــاری تم ــه آم ــش جامع ــن پژوه در ای
تعییــن  بــرای  زاهــدان می باشــند.  در شــهر  ارگانیــک  عســل 
حجــم نمونــه از فرمــول کوکــران اســتفاده شــده اســت و پــس 
طبــق محاســبات صــورت پذیرفتــه حجــم جامعــه نمونــه در 
پژوهــش مــورد نظــر برابــر بــا 384 نفــر در نظــر گرفتــه شــد و روش 
نمونه گیــری در ایــن پژوهــش نمونه گیــری خوشــه ای تصادفــی 
ســاده اســت کــه در ســال 1400-1401 نمونــه گیــری انجــام شــده 

ــت. اس

3.2. مدل توبیت
ــت  ــه قیم ــورداران ک ــط زنب ــده توس ــد ش ــک تولی ــل ارگانی عس
ــده  ــر تولیدکنن ــوده و ه ــی ب ــل معمول ــر از عس ــب بالات ــه مرات آن ب
ــاس  ــت براس ــن جه ــد. بدی ــنهاد می ده ــی را پیش ــت متفاوت قیم
ایــن پژوهــش می تــوان تمایــل بــه پرداخــت مصرف کننــده را 
ــه در  ــود  ک ــذاری نم ــه قیمت گ ــدام ب ــپس اق ــرده و س ــخص ک مش
پژوهــش حاضــر بــه بررســی عوامــل مؤثــر بــر تمایــل بــه پرداخــت 
ــا اســتفاده از مــدل توبیــت دو  عســل ارگانیــک در شــهر زاهــدان ب

ــت. ــده اس ــه ش ــن پرداخت ــه ای هکم مرحل
دلیــل اســتفاده از الگــوی توبیــت)1( نقــص الگــوی لاجیــت)2( 
ــم  ــه تصمی ــدام ب ــر اق ــر ب ــل مؤث ــن عوام ــز بی ــت)3( در تمای و پروبی
ــن  ــت )Tobin,1958(. ای ــت اس ــزان فعالی ــر می ــر ب ــل مؤث و عوام
ــای  ــوار و متغیره ــرف خان ــه مص ــل ب ــن تمای ــاط بی ــش ارتب پژوه
تأثیرگــذار عســل ارگانیــک را از طریــق الگــوی )1(، )2( و )3( 

می کنــد. بررســی 
                                                                                                          Yr

*=β' xr+εr                                                                 (1
                                                                                                  Yr=Y*    if   Y*> 0                                                        (2
Yr=

"0"   if   Yr
*≤ 0                                                        (3

β پارامترهــای الگــوی متغیرهــای مســتقل اســت. Yi* میــزان 
ــرف  ــار مص ــه اظه ــت ک ــی اس ــرای خانوارهای ــرف ب ــه مص ــل ب تمای
بیــش از مقــدار فعلــی را داشــته-اند. Yi مقــدار تمایــل بــه مصــرف 
ــی را  ــدار فعل ــش از مق ــرف بی ــه مص ــت ک ــی اس ــرای خانوارهای ب
ــن  ــر همی ــود. ب ــه می ش ــر گرفت ــر در نظ ــتانه صف ــته اند. آس نداش
اســاس احتمــال وقــوع هــر مشــاهده بــرای مشــاهده های صفــر از 

ــه شــکل رابطــه )4( تعریــف شــده اســت. ــالا ب رابطــه ب
                                                                          p (Yr= 0)=p (u<β' xr )=1-f(β' xr )                              (4
ــی  ــع چگال ــت و تاب ــال p اس ــع احتم ــر توزی ــه )5( بیانگ در رابط

 1- Tobit

 2- Logit

 3- Probit

 f(0) باشــد β' xi جملــه خطــای ارزیابــی شــده در مقادیــری کــه
اســت. پــس احتمــال وقــوع هــر مشــاهده از Yiهــای بزرگتــر از صفر 

ــد: ــت می آی ــه دس ــه )6( ب ــتفاده از رابط ــا اس ب
p(Yr>0 )=1-p(Yr=0 )=f(β' xr )                                    (5
 Y توبیــن)4( در ســال 1958 نشــان داده کــه مقادیــر مــورد نظــر

در ایــن الگــو می تــوان از رابطــه )5( حاصــل شــود:
                                                                           E(Yr )=xr Bφ(I)      r=1,2,…,N                                   (6
رابطــه )6( بــرای مشــاهده های بزرگتــر از صفــر (Yi>0) بــه 

صــورت معــادلۀ )7( نوشــته می شــود.
                                                                                   E(Yr⁄Yr >0 )=xi β+δ 

(I)
φ(I)                                              (7

الگــوی توبیــت بــا اســتفاده از هــر هم گــروه خانــواده یعنــی 
ــان  ــه هم ــوع اول ک ــای ن ــل خط ــواده بالفع ــوه و خان ــواده بالق خان
غیرتصادفــی بــودن نمونــه اســت را برطــرف می کنــد. امّــا احتمــال 
رخــداد خطــای نــوع دوم یعنــی عــدم تمایــز عوامــل مؤثــر بــر 
مصــرف همچنــان وجــود دارد. زیــرا تمایــز بیــن دو گــروه از عوامــل 
مؤثــر بــر میــزان تمایــل بــه مصــرف عســل ارگانیــک صــورت 
مرحلــه ای  دو  روش  یــک   )1979(  Heckman اســت.  نگرفتــه 
اســت. در روش هکمــن بــرای تعییــن عوامــل مؤثــر در هــر یــک از 
دو مجموعــه متغیرهــای گفتــه شــده الگــوی توبیــت بــه دو الگــوی 
پروبیــت و الگــوی رگرســیون خطــی تبدیــل شــده اســت. عواملــی 
کــه می توانــد بــر تصمیــم خانوارهــا بــرای تمایــل بــه مصــرف عســل 
ــه صــورت یکســری متغیرهــای مســتقل  ــد ب ــرار بگیرن ارگانیــک ق
در الگــوی پروبیــت وارد می شــود و عواملــی کــه می توانــد بــر 
میــزان تمایــل بــه مصــرف عســل ارگانیــک اثــر بگذارنــد بــه صــورت 
ــی  ــوی رگرســیون خط ــتقل در الگ ــه ای از متغیرهــای مس مجموع
ــا اضافــه کــردن متغیــر جدیــدی بــه  وارد می شــوند. الگــوی دوم ب
نــام معکــوس نســبت میــل IMR5  کــه بــا اســتفاده از پارامترهــای 
ــرآورد شــده الگــوی اول بدســت آمــده بــه مجموعــه متغیرهــای  ب
ــته در  ــود. متغیــر وابس ــط می ش ــه اول مرتب ــه مرحل مســتقل آن ب
الگــوی پروبیــت شــامل یــک متغیــر دو جملــه ای اســت کــه مقادیــر 
یــک و صفــر را دارا می باشــد. بنابرایــن متغیــر وابســته بــرداری از 
ــی  ــه معن ــر ب ــدد صف ــه در آن ع ــد. ک ــک می باش ــر و ی ــر صف مقادی
ــر  ــن متغی ــد. ای ــت می باش ــه پرداخ ــل ب ــدم تمای ــه ع ــم ب تصمی
ــود.  ــاخته می ش ــت س ــوی توبی ــته در الگ ــر وابس ــای متغی ــر مبن ب
بــه همیــن خاطــر بــرای Yiهایــی کــه مقــدار آن هــا بزرگتــر از 
ــه  ــی ک ــرای Yiهای ــود و ب ــور می ش ــک منظ ــدد ی ــود، ع ــر می ش صف
ــن روش  ــا ای ــد. ب ــد مان ــی خواه ــر باق ــت صف ــر اس ــدار آن صف مق

 4- Tobin

 5- Inverse Mill΄s Ratio
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ــرای تمــام مشــاهدات ســاخته  متغیــر مســتقل الگــوی پروبیــت ب
می شــود. بــا توجــه بــه توضیحــات گفتــه شــده دو الگــوی بدســت 
آمــده از تفکیــک الگــوی توبیــت بــه صــورت رابطه هــای )8( و )9( 

.)Heckman, 1979(می شــود داده  نشــان 
الگوی پروبیت:

                                                                                    Zr=β' xr+Vr    r=1,…,n                                               (8
مدل رگرسیون

Yr=β' xr+σλ+er                                                                                                      (9
در الگــوی بــالا مقادیــر β و σ ضرایــب پارامترهــای الگــوی، 
ــتند  ــا هس ــای خط ــل و ei و Vi جمله ه ــبت می ــوس نس IMR معک
ــتفاده از  ــا اس ــت ب ــوی پروبی ــن، الگ ــه روش هکم ــه اول ب در مرحل
روش هــای راســتنمایی محاســبه می شــود. در ایــن مرحلــه نقــش 
عوامــل مؤثــر بــر تمایــل به مصــرف عســل ارگانیــک و میــزان تمایل 
بــه پرداخــت هــر یــک بــا محاســبه تغییــر در احتمــال ورود بــه ایــن 
ــر  ــن متغی ــر ای ــلاوه ب ــود. ع ــخص می ش ــا مش ــه خانواره مجموع
 =λr تعریف شــده 

φ(β' xr ⁄σ)
 ø(β' x ⁄σ) معکــوس نســبت میــل کــه بــه صــورت

ــا اســتفاده از پارامترهــای بــرآورده شــده الگــوی پروبیــت  اســت ب
بــرای کلیــه مشــاهده ها بــا Yi>0  محاســبه و اســتخراج می شــود. 
در مرحلــه دوم از روش هکمــن، الگــوی رگرســیون خطــی رابطــه 
شــماره )9( بــرای مشــاهده هایی کــه در آن هــا Yi>0  بــرآورد و 
ــان  ــمارۀ )9( نش ــه ش ــه رابط ــور ک ــان ط ــود. هم ــبه می ش محاس
می دهــد، در ایــن مرحلــه متغیــر معکــوس نســبت میــل IMRi بــه 
مجموعــه متغیرهــای مســتقل در الگــوی رگرســیون خطــی اضافــه 
می گــردد. ضریــب ایــن متغیــر، خطــای ناشــی از انتخــاب نمونــه را 
بیــان کــرده اســت.اگر ضریــب ایــن متغیــر بــه لحــاظ آمــاری بزرگتر 
از صفــر شــود، حــذف مشــاهده های صفــر از مجموعــه مشــاهدات، 
باعــث اریــب پارامترهــای بــرآورد شــده می شــود و اگــر ضریــب این 
ــه  ــر از مجموع ــاهده های صف ــذف مش ــد، ح ــادار نباش ــر معن متغی
مشــاهدات ســبب اریــب پارامترهــای بــرآورد شــده الگــو نخواهــد 
شــد امــا ســبب از بیــن رفتــن کارایــی برآوردگــر مــا خواهــد شــد. 
عــلاوه بــر این هــا بــه طــوری کــه Green ) 1993( نشــان داده اســت 
حضــور متغیــر معکــوس نســبت میــل در الگــوی رگرســیون خطــی 
گفتــه شــده، وجــود ناهمســانی واریانــس الگــوی اولیــه را برطــرف 
می کنــد و امــکان اســتفاده از برآوردگــر حداقــل مربعــات معمولــی 
ــرآورد  ــه ای کــردن ب ــا دو مرحل ــع می کنــد پــس ب را فراهــم و بلامان
ــم  ــر تصمی ــر ب ــل مؤث ــوان عوام ــت می ت ــوی توبی ــای الگ پارامتره
را از عوامــل مؤثــر بــر میــزان تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک 
تفکیــک کــرد و در نتیجــه نقــش و میــزان اثرگــذاری هرکــدام از این 
ــود. ــوم می ش ــخص و معل ــر مش ــه بهت ــای دوگان ــل در گروه ه عوام

بحث و نتیجه گیری

کرمـان  1.3. عوامـل مؤثـر بـر تمایـل بـه پرداخـت عسـل ارگانیـک در 
بـا اسـتفاده از الگـوی توبیـت دو مرحلـه ای هکمـن

ــل  ــر تمای ــر ب ــل مؤث ــرای عوام ــت ب ــوی توبی ــرآورد الگ ــج ب نتای
بــه پرداخــت عســل ارگانیــک در بیــن شــهروندان زاهدانــی در 
جــدول )2( ارائــه شــده اســت. بــر اســاس نتایــج ایــن جــدول چهــار 
متغیــر ســطح تحصیــلات، درآمــد خانــوار، قیمــت عســل ارگانیــک 
ــی- ــادار م ــل معن ــوع عس ــن ن ــع ای ــدی از توزی ــزان رضایت من و می
باشــند. در بیــن متغیرهــای اقتصــادی دو متغیــر درآمــد خانــوار و 
ــد  ــش درآم ــا افزای ــه ب ــه ک ــت بدین گون ــده اس ــادار ش ــت معن قیم
خانــوار، تمایــل بــه پرداخــت بــرای عســل ارگانیــک در بیــن 
ــی افزایــش خواهــد یافــت کــه نشــان می دهــد  شــهروندان زاهدان
عســل بــرای شــهروندان زاهدانــی کالای عــادی بــوده کــه بــا 
افزایــش درآمــد، افــراد تمایــل بــه پرداخــت خودشــان را از عســل 
ارگانیــک افزایــش می دهنــد و بــر طبــق قانــون تقاضــا، بــا افزایــش 
قیمــت ایــن محصــول، تمایــل بــه پرداخــت بــرای خریــد و مصــرف 
ایــن محصــول کاهــش خواهــد داشــت. ســطح تحصیــلات افــراد بــر 
تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک مثبــت و معنــادار بــوده اســت 
ــش  ــده افزای ــراد مصرف کنن ــلات اف ــطح تحصی ــدر س ــر چق ــس ه پ
ــد  ــش خواه ــول افزای ــن محص ــرای ای ــت ب ــه پرداخ ــل ب ــد تمای یاب
یافــت و همچنیــن رضایت منــدی از توزیــع ایــن محصــول بــر 
تمایــل بــه پرداخــت شــهروندان زاهدانی تأثیــر مثبــت و معناداری 
ــا افزایــش رضایت منــدی مشــتری از توزیــع  داشــته و در نتیجــه ب
ایــن محصــول باعــث افزایــش تمایــل بــه پرداخــت خواهــد شــد. 
ــه کیفیــت محصــول  ــر توجــه ب پــس تولیدکننــدگان عزیــز عــلاوه ب
ــز  ــول نی ــن محص ــع ای ــروش و توزی ــوه ی ف ــت و نح ــر قیم ــد ب بای

ــراوان داشــته باشــند. توجــه ف

دوره 14، شماره 27، سال 1402، ) 35-23(
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جدول2- نتایج برآورد الگوی توبیت برای تمایل به پرداخت عسل ارگانیک

منبع: یافته های پژوهش

)X  1( مقدار مصرف عسل ارگانیک

)X  2( مقدار مصرف عسل ارگانیک و غیرارگانیک

)X  3( جنسیت

)X  4( سن

)X  5( تعداد افراد خانوار

)X  6( سطح تحصیلات

)X  7( درآمد خانوار

)X  8( قیمت عسل ارگانیک در بازار

)X  9( اطلاع رسانی صدا و سیما و سایر رسانه ها

)X  10( نشان و گواهی ارگانیک محصول

)X  11( میزان دسترسی به محصول

)X  12( نسبت میزان عسل ارگانیک به غیرارگانیک

)X  13( میزان اعتماد به عسل ارگانیک بازار

)X  14( آگاهی نسبت به مزایای عسل ارگانیک

)X  15( رضایتمندی از توزیع و فروش عسل ارگانیک

)X  16( محل سکونت

)C( عرض از مبدا

0/95ـ

0/53

0/15

0/85

0/18ـ

0/16

0/29

0/13ـ

0/53

0/73

0/75

0/20ـ

0/95

0/38

0/22

0/11

0/11ـ

0/23

0/10

0/20

0/49ـ

0/68

0/11

0/82ـ

0/18

0/35

0/17

0/25ـ

0/15

0/15ـ

0/28

0/39

0/85ـ

1/17ـ

1/01

1/01

0/71

0/25

2/22

3/11

1/73ـ

0/84

1/45

1/20

1/64ـ

0/11

0/56ـ

2/50

0/26

0/98ـ

0/18ـ

0/10

0/29

0/16

0/35ـ

0/31

0/56

0/25ـ

0/97

0/14

0/14

0/39ـ

0/18

0/73

0/42

0/23

0/84ـ

کشش میانگین t آماره اثر نهاییضرایب نام متغیر

تمایــل بــه پرداخــت بــرای هــر محصولــی تحــت تأثیــر یکســری 
از عوامــل اقتصــادی و غیــر اقتصــادی اســت کــه در ایــن پژوهــش 
ســعی شــده تــا مهم تریــن عوامــل مــورد نقــد و بررســی قــرار گیــرد. 
بــرای شناســایی و تفکیــک متغیرهایــی کــه بــر تمایــل بــه پرداخت 
اثرگذارنــد الگــوی دو مرحلــه ای هکمــن بــرآورد شــده اســت. نتایج 
ــا اســتفاده از روش حداکثــر  ــه دســت آمــده از الگــوی پروبیــت ب ب
راســت نمایی بــرآورد شــده اســت. نتایــج مرحلــه دوم روش دو 
مرحلــه ای هکمــن بــه روش حداقــل مربعــات معمولــی )OLS( در 
ــل  ــبت می ــس نس ــاداری عک ــود. معن ــاهده می ش ــدول )3( مش ج
ــه پرداخــت  ــر تمایــل ب مبیــن آن اســت کــه متغیرهــای اثرگــذار ب
بــرای عســل ارگانیــک در بیــن شــهروندان زاهدانــی یکســان نبــوده 

و نشــان می دهــد کــه در ایــن پژوهــش بــه درســتی از روش دو 
ــس  ــبت عک ــر نس ــت. متغی ــده اس ــتفاده ش ــن اس ــه ای هکم مرحل
ــوی  ــه اول الگ ــدل مرحل ــانی در م ــس ناهمس ــود واریان ــل وج می

ــد. ــرف می نمای ــت را برط توبی
متغیرهــای  از  یکــی  مصرف کننــدگان  تحصیــلات  ســطح 
ــوده  ــک ب ــل ارگانی ــت عس ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــادار ب ــت و معن مثب
ــه  ــل ب ــه تمای ــی رود ک ــرد انتظارم ــلات ف ــود تحصی ــا بهب ــی ب یعن
ــش  ــد افزای ــدازه 0/09 واح ــه ان ــک ب ــل ارگانی ــرای عس ــت ب پرداخ
 ،)2011( Tabaraee et al. خواهــد یافــت کــه بــا پژوهش هــای
 Erfanifar & Bakhshoodeh  ،)2018)Vapa�Tankosicj et al.
اســتنباط  می تــوان  و  داشــته  ســازگاری  و  همخوانــی   )2018)
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ــه  ــل ب ــزان تمای ــلات می ــطح تحصی ــش س ــه ی افزای ــه نتیج ــرد ک ک
پرداخــت مشــتریان و مصرف کننــدگان زاهدانــی بــرای عســل 
ارگانیــک نیــز افزایــش خواهــد داشــت. یکــی دیگــر از متغیرهــای 
مثبــت و معنــادار، درآمــد خانــوار اســت کــه از متغیرهــای اساســی 
بــه  اقتصــادی می باشــد کــه تأثیــر درآمــد در میــزان تمایــل 
پرداخــت مثبــت و معنــادار بــوده بــه طــوری کــه بــا افزایــش یــک 
واحــدی در متغیــر درآمــد خانــوار تمایــل بــه پرداخــت عســل 
ارگانیــک بــه میــزان 0/33 واحــد افزایــش خواهــد یافــت. بــا توجــه 
بــه ایــن کــه افزایــش درآمــد خانــوار ســبب افزایــش تقاضــا بــرای 
خریــد ایــن محصــول مــی شــود مــی تــوان نتیجــه گرفــت کــه ایــن 
and Rahi� ــات  ــا مطالع ــه ب ــت ک ــادی اس ــک کالای ع ــول ی  محص
mi Pishbahar )2017( و .Ghorbani et al )2011( تناســب و 
ــش  ــا افزای ــه ب ــت ک ــوان گف ــس می ت ــت. پ ــته اس ــی داش هم خوان
درآمــد خانوارهــا می تــوان شــاهد افزایــش میــزان تمایــل بــه 
پرداخــت بــرای عســل ارگانیــک در بیــن شــهروندان زاهدانــی 
بــود. گواهــی و نشــان ارگانیــک محصــول بــر تمایــل بــه پرداخــت 
عســل ارگانیــک مثبــت و معنــادار بــوده بــه گونــه ای کــه بــا دریافــت 
ــل  ــت عس ــه پرداخ ــل ب ــول، تمای ــک محص ــان ارگانی ــی و نش گواه
ــا  ــه ب ــت ک ــد یاف ــش خواه ــد افزای ــزان 0/08 واح ــه می ــک ب ارگانی
دارد  مطابقــت  و  هم خوانــی   )2020(  Nikokar Fazli پژوهــش 
و ایــن نشــان می دهــد کــه بــرای خریــداران و مصرف کننــدگان 
محصــول، برچســب ارگانیــک حائــز اهمیــت اســت. دسترســی بــه 
عســل ارگانیــک تأثیــر مثبــت و معنــاداری بــر تمایــل بــه پرداخــت 
ــداران و  ــی خری ــش دسترس ــا افزای ــس ب ــک دارد. پ ــل ارگانی عس

شــهروندان زاهدانــی بــه عســل ارگانیــک قطعــاً میــزان تمایــل بــه 
پرداخــت و خریــد آن هــا بــه میــزان 0/16 افزایــش خواهــد داشــت 
کــه ایــن نتیجــه بــا پژوهــش Zandi et al )2020( هم خوانــی و 
ــداران  ــه ی خری ــی و مطالع ــزان آگاه ــش می ــازگاری دارد. افزای س
ــتریان  ــت مش ــه پرداخ ــل ب ــزان تمای ــم در می ــیار مه ــر بس ــک ام ی
اســت کــه بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک تاثیــر مثبــت و 
معنــادار دارد یعنــی ایــن کــه هــر چقــدر میــزان مطالعــه و آگاهــی 
شــهروندان زاهدانــی افزایــش یابــد و شــناخت بهتــری نســبت بــه 
ــا  ــت آنه ــه پرداخ ــل ب ــزان تمای ــد می ــته باش ــک داش ــل ارگانی عس
ــت  ــد داش ــش خواه ــدازه 0/1 افزای ــه ان ــک ب ــل ارگانی ــرای عس ب
 )2010) Nigigi et al. و نتیجــه ی بدســت آمــده بــا پژوهــش
ایــن  در  دیگــر  معنــادار  متغیــر  دارد.  هم خوانــی  و  مطابقــت 
ــروش  ــع و ف ــوه ی توزی ــتریان از نح ــت مش ــزان رضای ــه می مطالع
ــوده اســت کــه تأثیــر مثبــت و  ــازار زاهــدان ب عســل ارگانیــک در ب
معنــاداری بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک دارد بنابرایــن 
ــک  ــل ارگانی ــروش عس ــع و ف ــوه ی توزی ــتریان از نح ــت مش رضای
بــه میــزان0/06 واحــد بــر تمایــل بــه پرداخــت آن هــا بــرای عســل 
ارگانیــک تاثیــر داشــته اســت. در حالــی کــه قیمــت عســل ارگانیک 
طبــق انتظــارات تئوریــک بــر تمایــل بــه پرداخــت عســل ارگانیــک 
ــد  ــک واح ــا ی ــه ب ــوری ک ــه ط ــته ب ــاداری داش ــی و معن ــر منف تاثی
افزایــش در قیمــت محصــول تمایــل بــه پرداخــت بــه انــدازه 0/17- 
واحــد کاهــش خواهــد یافــت. نتیجــه ی بدســت آمــده بــا مطالعات 

Nandi )2017( مطابقــت دارد. و   )2020( Wilson Lusk and

جدول 3- نتایج مرحله دوم روش دو مرحله ای هکمن برای تمایل به پرداخت عسل ارگانیک

)X  1( مقدار مصرف عسل ارگانیک

)X  2( مقدار مصرف عسل ارگانیک و غیرارگانیک

)X  3( جنسیت

)X  4( سن

)X  5( تعداد افراد خانوار

)X  6( سطح تحصیلات

)X  7( درآمد خانوار

)X  8( قیمت عسل ارگانیک در بازار

0/01

0/01

0/01

0/03

-0/02

0/01

0/44

-0/19

0/64

0/64

0/41

0/28

0/19

0/01

0/00

0/00

0/02

0/02

0/03

0/04

-0/04

0/09

0/33

-0/17

0/46

0/47

0/83

1/08

-1/30

2/59

9/44

-4/64

1/13

0/74

3/75

4/83

-3/62

6/01

32/78

-11/32
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ادامه جدول 3- نتایج مرحله دوم روش دو مرحله ای هکمن برای تمایل به پرداخت عسل ارگانیک

)X  9( اطلاع رسانی صدا و سیما و سایر رسانه ها

)X  10( نشان و گواهی ارگانیک محصول

)X  11( میزان دسترسی به محصول

)X  12( نسبت میزان عسل ارگانیک به غیرارگانیک

)X  13( میزان اعتماد به عسل ارگانیک بازار

)X  14( آگاهی نسبت به مزایای عسل ارگانیک

)X  15( رضایتمندی از توزیع و فروش عسل ارگانیک

)X  16( محل سکونت

IMR نسبت میلز

عرض از مبدا

0/03

0/07

0/08

0/00

0/02

0/08

0/02

0/01

0/00

0/29

0/30

0/02

0/00

0/84

0/18

0/01

0/08

0/42

0/00

0/00

0/04

0/08

0/16

0/01

0/05

0/1

0/06

0/02

0/53

0/00

1/03

2/27

4/13

0/20

1/32

2/53

1/73

0/80

16/67

3/57

R2 =0/63

2/41

4/59

8/93

0/75

3/65

6/38

4/12

1/27

84/36

52/83

احتمال t آماره
ضرایب
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بحث و نتیجه گیری

ــن  ــاورزی نوی ــع از کش ــدگاه جام ــک دی ــک ی ــاورزی ارگانی کش
اســت کــه هــدف آن انعــکاس روابــط متقابــل ژرف بیــن موجــودات 
شــناخت  اســت.  بــوده  محیــط  و  کشــاورزی  تولیــد  زنــده، 
انگیزه هــا  ارگانیــک،  ویژگی هــای مصرف کننــدگان محصــولات 
و نگــرش مصرف کننــدگان بــه ایــن محصــولات و نیــز عوامــل 
ــرای توســعه بیشــتر  ــر افزایــش مصــرف ایــن محصــولات ب ــر ب مؤث
ــر ایــن  ــود. ب کشــاورزی ارگانیــک یــک امــر بســیار مهــم خواهــد ب
اســاس لازمــه ی حرکــت بــه ســوی پذیــرش اســتفاده از محصــولات 
رفتــاری  خصوصیــات  کــه  اســت  تحقیقاتــی  انجــام  ارگانیــک 
ــرای  ــد محصــولات ارگانیــک را ب ــه خری مصرف کننــدگان نســبت ب
ــازار و چــه تولیدکننــده بــه صــورت  افــراد فعــال ایــن حــوزه چــه ب
واضــح و روشــن مشــخص کنــد. بــه عبــارت دیگــر بــدون آگاهــی و 
شــناخت نســبت بــه عوامــل ذکــر شــده هرگونــه اقدامــی منجــر بــه 
ــود.  ــانی می ش ــی و انس ــادی، مال ــع م ــت مناب ــدر رف ــت و ه شکس
ــزان  ــترین می ــه بیش ــد ک ــان می ده ــر نش ــش حاض ــج پژوه نتای
 250 ارگانیــک  عســل  کیلوگــرم  هــر  ازای  در  پــول  پرداخــت 
هــزار تومــان بــوده اســت و میانگیــن مبلــغ در بیــن جامعــه ی 

آمــاری 182/94 هــزار تومــان بــه دســت آمــده اســت و همچنیــن 
ــان  ــی و نش ــوار، گواه ــد خان ــلات، درآم ــطح تحصی ــای س متغیره
ارگانیــک بــودن، دسترســی بــه ایــن محصــول، افزایــش آگاهــی و 
ــت  ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــل ب ــع عس ــوه ی توزی ــدی از نح رضایت من
عســل ارگانیــک تاثیــر مثبــت و معنــاداری داشــته اســت در حالــی 
ــر تمایــل  کــه قیمــت عســل ارگانیــک طبــق انتظــارات تئوریــک ب
بــه پرداخــت عســل ارگانیــک تاثیــر منفــی و معنــاداری داشــته بــه 
طــوری کــه بــا یــک واحــد افزایــش در قیمــت محصــول، تمایــل بــه 
پرداخــت بــه انــدازه 0/17- واحــد کاهــش خواهــد یافــت. در ایــن 
ــل در گام اول  ــدگان عس ــه تولیدکنن ــود ک ــنهاد می ش ــتا پیش راس
اقــدام بــه گرفتــن نشــان و گواهــی عســل ارگانیــک نمــوده و در گام 
دوم لازم اســت بــا بــه کارگیــری روش هــای صحیــح توزیــع، میــزان 
ــا  ــت ب ــند و در نهای ــود بخش ــع آن را بهب ــوه توزی ــی و نح دسترس
اســتفاده از رســانه های جمعــی و فضــای مجــازی آگاهــی مــردم را 

ــه اســتفاده از عســل ارگانیــک ارتقــا دهنــد.  نســبت ب
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Abstract
Organic honey is a product in which no unnatural pesticides, bioengineered genes or other synthetic products 

have been used in its preparation and storage,with the increase of diseases and problems related to food and 
agricultural products, consumers attach more importance to the use of organic and health�oriented products and 
move towards the use of these products.. In this research, using the descriptive-analytical method, the influencing 
factors on the willingness to pay for organic honey in Zahedan city have been investigated using Heckman's 
two-stage Tobit model. Its statistics and information were collected through a researcher's questionnaire and 
using cluster sampling. According to the size of the population, a sample size of 384 people has been selected 
using Cochran's formula. The results show that the variables of education level, household income, organic 
certificate and badge, access to this product, increased awareness and satisfaction with the method of honey 
distribution had a positive and significant effect on the willingness to pay for organic honey. that with an 
increase of one unit in the variables of education level, household income, organic badge and certificate, the 
level of access to organic honey, increased awareness and study of the product and satisfaction with the way 
organic honey is distributed, willingness to pay for organic honey the order will increase by 0.09, 0.33, 0.08, 
0.16, 0.1 and 0.06 units, while the price of organic honey has a negative and significant effect on the willingness 
to pay for organic honey according to theoretical expectations. So that with one unit increase in product price, 
the willingness to pay will decrease by -0.17 units. In this regard, it is suggested that the honey producers take 
the first step to obtain the organic honey mark and certificate, and in the second step, it is necessary to improve 
its accessibility and distribution method by using the correct distribution methods, and finally by using social 
media and virtual space should promote people's awareness about the use of organic honey.

Key words: Willingness to pay, organic honey, Heckman's two-stage Tobit
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