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دوفصلنامه علمی ترویجی علوم و فنون زنبورعسل

از فضـای مجـازی،  اسـتفاده  تبدیلـی، میـزان  و وضعیـت عسـل 
قیمـت عسـل ارگانیـک نسـبت بـه غیـر ارگانیـک بـر میـزان تمایل 
بـه مصـرف عسـل ارگانیـک در کرمـان تاثیـر مثبـت و معنـی‌داری 
دارد. بـر اسـاس نتایـج پیشـنهاد می‌شـود ازآنجایـی کـه در بیـن 
بـه  تمایـل  بـر  بیشـتری  تاثیـر  خانـوار  درآمـد  اقتصـادی  عوامـل 
مصـرف موادغذایـی ارگانیـک دارد بایسـتی دولت بـا کنترل قیمت 
ایـن گونـه مـواد غذایـی تـا حـدی منجـر بـه افزایش مصرف عسـل 

ارگانیـک در جامعـه شـود. 
کلمـات کلیـدی: عسـل ارگانیـک، توسـعه پایـدار، تمایـل بـه 

مصـرف، توبیـت هکمـن 

1. مقدمه:

دسترسـی بـه امنیت و خودکفائـی غذائی برای تمامی کشـورها 
و همـکاران، 1394(. در  لازم وحیاتـی می‌باشـد )رضـوی  امـری 
طـی سـالهای اخیر نوعـی از تولید محصـولات که سـازگاری زیادی 
بـا طبیعـت داشـته‌اند در حـال توسـعه می‌باشـد کـه بـه محصولات 
ارگانیـک شـهرت یافته‌اند. محصولات ارگانیک یکی از شـاخه‌های 
اصلـی توسـعه پایـدار اسـت و طـی دو دهه اخیر بـا اقبال بسـیاری 
در نقـاط گوناگـون جهـان روبـرو شـده اسـت )کشـاورز و موسـوی، 
از منابـع و محیـط زیسـت و همچنیـن تولیـد  1397(. حفاظـت 
محصـول عاری از بقایای مضر شـیمیائی برای انسـان از مهمترین 
دلایـل توجـه بـه توسـعه محصـولات ارگانیـک می‌باشـد )رضـوی و 
همـکاران، 1394(. مهمتریـن مزایـای تولیـد محصـولات ارگانیگ 
شـامل ایجـاد امنیـت غذائـی، پایـداری در منابـع تولیـد، تاثیرات 
مثبت زیسـت محیطی، سـلامت جامعه و نهایتا اثـرات اجتماعی، 
اقتصادی و رفاهی می‌باشـد )کشـاورز و موسـوی، 1397(. اهمیت 
حفـظ سـلامت جامعـه با توجـه بـه گسـترش روز افـزون بیماریها و 
تغییـرات مخرب در اکوسیسـتم طبیعـی که عمدتا ناشـی از تغذیه 
نامناسـب و مـواد شـیمیائی مضـر در محصـولات تولیـدی اسـت 
ضـرورت توسـعه و ترویـج مصرف محصـولات ارگانیـک را به عنوان 
یـک ضـرورت حیاتی و اجتنـاب ناپذیـر مطرح می‌نمایـد )کوچکی 

و همـکاران، 1395(.
علیرغـم وجـود مزایـای بسـیار در خصـوص تولیـد محصـولات 
ارگانیـک توسـعه وگسـترش تولیـد ایـن محصـولات بـا چالشـهای 
چنـدی مواجـه می‌باشـد کـه از مهمترین مـوارد می‌تـوان به ضعف 
اطلاعـات تولیـد کننـدگان و مصـرف کننـدگان، مسـائل اقتصادی، 
و  فنـی  مسـائل  نگرشـی،  و  انگیـزه‌ای  موانـع  حمایتـی،  مسـائل 
مدیریتی و مسـائل زیر سـاختی اشـاره نمود )کوچکی و همکاران، 
1395(. محصـولات ارگانیـک معمـولا گرانتـر از محصـولات عـادی 

بـا  آنهـا  تولیـد  هزینـه  مقایسـه  مقـام  در  امـا  می‌باشـند  رایـج  و 
محصـولات رایـج بیشـتر نمی‌باشـد. دوچالـش عمـده پیـش روی 
یکپارچـه  بـازار  فقـدان  و  تولیـد متفـاوت  بـازده  ایـن محصـولات 
می‌باشـد  ارگانیـک  محصـولات  جهـت  مناسـب  یافتـه  توسـعه  و 
دوسـتداران  از  بسـیاری   .)1394 همـکاران،  و  کبیـر  )عسـکرپور 
محیـط زیسـت و طرفـداران محصـولات ارگانیـک غالبـا دلیل عدم 
اسـتفاده از ایـن محصـولات را گرانتـر بـودن قیمت ایـن محصولات 
 .)Salau et al., 2020( بـا محصـولات مشـابه عنـوان می‌نماینـد
بدلیـل  ایـران  در  ارگانیـک  محصـولات  تولیـد  و  توسـعه  اهمیـت 
دارای  جهانـی  سـطح  در  تولیـدات  برخـی  بـودن  بفـرد  منحصـر 
اهمیـت مضاعـف می‌باشـد و از آنجایـی کـه عمـده ایـن محصولات 
جایـگاه ویـژه‌ای در بازارهـای جهانـی دارد و بـه دلیـل رقابت‌هـای 
سیاسـی و اقتصـادی دسـتخوش مشـکلاتی شـده‌اند لـذا‌ تامیـن 
امکانـات لازم جهـت توسـعه و گسـترش فـروش و صـادرات آنهـا 
راهـی بـرای بـرون رفـت از ایـن دشـواریها می‌باشـد. بنابرایـن بـا 
توجـه بـه محدودیتهـای کشـاورزی ارگانیـک مانند عملکـرد کمتر 
بـه  بایسـتی  می‌رسـد  بنظـر  تولیـدی  محصـول  بیشـتر  قیمـت  و 
گسـترش بازارهـای فرآورده‌هـای ارگانیـک توجـه ویـژه‌ای نمـود 

.)1395 )خوشـخوی، 
در حـال حاضـر مهمتریـن محصـولات ارگانیـک در بـازار ایـران 
انگـور،  انـار،  خشـکبار،  انـواع  ،گلاب،  داروئـی  گیاهـان  عسـل، 
خرمـا، انـواع لبنیـات می‌باشـد کـه از مهمتریـن آنها باید به عسـل 
و فرآورده‌هـای حاصـل از آن اشـاره نمـود )خوشـخوی، 1395(. 
تولیـد عسـل و سـایر فرآوردهـای حاصـل از پـرورش زنبـور عسـل 
یکـی از مشـاغل مهـم با بهـره‌وری بـالا و تولیـدات بـا ارزش فراوان 
اسـت. عـدم وابسـتگی به واردات جهـت ابزار و تکنولـوژی و دانش 
مربوطـه از خـارج از کشـور، همچنین ارزبـر نبودن، آب بـر و زمین 
بـر نبـودن و همچنیـن بازدهی بسـیار کوتاه مـدت سـرمایه گذاری 
و از طرفـی ارز آوری صنعـت زنبـور داری سـبب شـده اسـت کـه 
سـرمایه گـذاری در ایـن بخـش بسـیار سـودمند باشـد. مطالعـات 
نشـان می‌دهـد کـه عسـل عـلاوه بـر مصـرف غذائـی دارای تاثیرات 
داروئـی فراوانـی می‌باشـد کـه موجـب مقاومـت مصـرف کننـده در 
برابـر آسـیب و بیماری‌هـا می‌شـود تاکنـون حـدود 200 ترکیـب 
آنهـا  مهمتریـن  از  کـه  اسـت  شـده  شـناخته  عسـل  در  طبیعـی 
می‌تـوان بـه قندهـا، ویتامینهـا، مـواد معدنـی، ترکیبـات فنلـی، 
 Tornuk( پروتئینهـا، اسـیدهای آلـی و ترکیبات فرار اشـاره نمـود
et al., 2013(. عسـل عـلاوه بـر مصـارف غذائـی دارای مصـارف 
اکسـیدانی،  آنتـی  خـواص  دارای  کـه  می‌باشـد  بیشـمار  داروئـی 
ضـد التهـاب، ضـد باکتـری، ضـد حساسـیت، بهبـود زخـم، اثرات 
ضـد دیابتـی و ضـد ویروسـی، سـلامت دهان و لثـه و رفـع پلاکهای 
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دندانـی می‌‎باشـد )ملکـی، 1398(. میـزان تولیـد عسـل در جهـان 
سـالانه بالـغ بـر 106000 تـن می‌باشـد کـه از حـدود 76000000 
تولیـد  سـوم  رتبـه  ایـران  کشـور  می‌آیـد.  بدسـت  کنـدو  میلیـون 
ایـن محصـول را در جهـان پـس از کشـورهای چیـن وترکیـه دارا 
می‌باشـد. در سـال 1399 در ایـران حـدود 100 هـزار زنبورسـتان 
بـا 10/5 میلیـون کلونـی وجـود داشـته کـه از آن حـدود 112 هـزار 
و500 کیلـو گـرم عسـل 3 تـن و300 گـرم ژل رویـال، 285 تـن گرده 
گل،124 تـن بـره موم و2220 تن موم تولید شـده اسـت. همچنین 
در حـدود 85 هـزار نفـر بطـور مسـتقیم بـه کار زنبور داری اشـتغال 
دارند که با احتسـاب کارگرهای فصلی و سـایر مشـاغل مرتبط این 
تعـداد به حـدود 500 هزار نفر بالـغ می‌گـردد )آمارنامه‌های وزارت 
جهاد کشـاورزی، 1399(. عسـل ماده مغذی بی نظیری می‌باشـد 
کـه دارای خـواص درمانـی بسـیاری بـوده امـا ارزش گرده افشـانی 
زنبور عسـل بسـیار بیشـتر از ارزش تولید عسـل می‌باشـد. نقش و 
تاثیـر صنعـت زنبـور داری در گرده افشـانی و افزایـش کمی وکیفی 
محصـولات زراعـی و باغـی و کمک به تامین امنیـت غذائی و حفظ 
محیـط زیسـت و همچنیـن گسـترش گونه‌هـای گیاهـان نشـان از 
اهمیـت نقـش و توسـعه ایـن حرفـه می‌‌باشـد )کامرانـی، 1393(. 
بـر پایه آمارهای سـال 2016 سـازمان خواروبـار جهانی ملل متحد 
)فائـو( ارزش جهانی گرده افشـانی زنبور عسـل در زمین‌های باغی 
و زراعـی در بخـش تولیـدات غذائـی سـالیانه حـدود 235 میلیـارد 
دلار می‌باشـد کـه ایـن میـزان عـلاوه بـر ارزش تولیـدات مسـتقیم 
مربـوط بـه عسـل می‌باشـد و در صـورت عـدم عمـل گـرده افشـانی 
شـاهد خـروج حدود یک سـوم غـذای تولیدی در جهـان و افزایش 
جمعیت گرسـنگان جهـان خواهد بـود. ارزش مسـتقیم اقتصادی 
ایـران در سـال 1399  حـدود 16500  تولیـدات زنبـور عسـل در 
میلیـارد ریـال بـوده اسـت. در حالیکـه ارزش اقتصـادی حاصـل 
از عمـل گـرده افشـانی توسـط زنبـور بـه حـدود 1660300میلیـارد 
ریـال تخمیـن زده می‌شـود کـه ایـن امـر ارزش اقتصـادی و میزان 
بهـره‌وری بـالا در صنایـع جانبـی مربـوط بـه زنبـور داری را نشـان 
‌می‌دهـد )آمارنامه‌هـای وزارت جهـاد کشـاورزی، 1399(. میـزان 
تولیـد عسـل در کندوهـای بومـی در کشـور حـدود 4 الـی 5 کیلـو و 
در کندوهـای مـدرن بالـغ بـر 9 کیلوگـرم می‌باشـد لـذا می‌تـوان بـا 
اسـتفاده از روشـهای نوین در اصلاح نژاد و اسـتفاده از فنون جدید 
براحتـی میزان تولیـد را افزایش داد )نصیـری، 1386(. با توجه به 
تولیدات و سـایر مواد حاصـل از فرآیندهای زنبـورداری وعدم نیاز 
بـه تکنولـوژی خـاص و اراضـی وآب بنظـر می‌رسـد زنبـورداری را 
می‌تـوان در رده‌های نخسـت مشـاغل تولیـدی قـرارداد )کامرانی، 
1393(. عسـل و سـایر فرآوردهـای جانبـی آن یکـی از محصـولات 
صادراتی کشـور می‌باشـد و سـالیانه حدود 10 هزارتـن از این ماده 

غذائـی و فرآوردهـای جانبـی آن بـه خارج از کشـور صادر می‌شـود 
کـه بالغ بر 10 درصد این میزان را عسـل ارگانیک تشـکیل می‌دهد 
)کامرانـی، 1393(. در زمینـه عوامـل موثـر بـر مصـرف محصـولات 

ارگانیـک مـی تـوان بـه  برخـی از مطالعات زیـر اشـاره نمود: 
در مطالعــه‌ای تمایــل بــه پرداخــت گوشــت مــرغ ارگانیــک 
ــتفاده از روش ارزش  ــا اس ــی ب ــرغ معمول ــت م ــا گوش ــه ب در مقایس
گــذاری مشــروط پرداختــه شــد. نتایــج ایــن پژوهــش نشــان 
داد کــه تمایــل بــه پرداخــت توســط افــراد بــه درآمــد ماهانــه 
ــه  ــوار و مصــرف ماهان ــوار، ســطح تحصیــلات، سرپرســت خان خان
 Gunduz and Bayramoghlo.,( گوشــت مــرغ بســتگی دارد
ــلامتی  ــی و س ــت بوم ــات زیس ــر اطلاع ــی تاثی 2011(. در پژوهش
ــر انتخــاب مصــرف کننــدگان بیــن ســیب‌های درختــی معمــول  ب
ــذاری  ــتفاده از روش ارزش گ ــا اس ــه ب ــور فرانس ــک در کش و ارگانی
مشــروط پرداختــه شــد. نتایــج نشــان داد کــه دانــش و اطلاعــات 
در خصــوص کاربــرد آفــت کشــها، علــف کشــها و باقیمانــده ســایر 
ــدگان  ــرف کنن ــاب مص ــر انتخ ــی داری ب ــر معن ــی اث ــموم مصرف س
دارد )Van Loo et al., 2013(. در مطالعــه‌ای بــا عنــوان بررســی 
نگــرش مصــرف کننــدگان در خصــوص ماســت ارگانیــک در ایــالات 
از روش ارزش گــذاری مشــروط  بــا اســتفاده  امریــکا  متحــده 
ــرای  ــه پرداخــت ب پرداختــه شــد و نتایــج نشــان داد کــه تمایــل ب
ــرای خریــداران دائمــی 40 درصــد  غیــر خریــداران 15 درصــد و ب
می‌باشــد و مــدل معــادلات ســاختاری ارتبــاط مثبــت بیــن دانــش 
،نگــرش، فراوانــی خریــد و مصــرف ماســت ارگانیــک را نشــان داد 
)Sing and Verma, 2017(. در پژوهشــی بــه بررســی ترجیحــات 
مصــرف کننــدگان در خصــوص محصــولات ارگانیــک در کشــور 
هندوســتان پرداختــه شــد و نتایــج نشــان داد کــه ســلامتی، ســطح 
ــت  ــردی و قیم ــات ف ــولات، خصوصی ــی از محص ــلات، اگاه تحصی
از عوامــل تاثیــر گــذار در مصــرف ایــن محصــولات می‌باشــند 
)Alnafissa and Alderiny, 2020(. در پژوهشــی بــه تحلیــل 
تقاضــای عســل ارگانیــک وارداتــی در کشــور عربســتان ســعودی 
ــک  ــن، مکزی ــترالیا ، آرژانتی ــتان، اس ــن، پاکس ــورهای یم از کش
ــع  ــت در تاب ــه قیم ــان داد ک ــج نش ــد و نتای ــه ش ــان پرداخت و آلم
تقاضــای عســل ارگانیــک بــرای تمامــی کشــورها )بجــز پاکســتان( 
 Wilson and Lusk,(از نظــر آمــاری منفــی و معنــی دار شــد
ــت  ــه پرداخ ــل ب ــرآورد تمای ــوان ب ــا عن ــه‌ای ب 2020(.  در مطالع
ــرای برچســب مــواد غذایــی ارگانیــک مشــخص  هزینــه اضافــی ب
ــا  ــلامت ب ــبهای س ــد برچس ــش از ح ــت بی ــال قیم ــه احتم ــد ک ش
تمایــل بــه پرداخــت مــواد غذایــی ارگانیــک در ارتبــاط اســت 
)Zandi nasab et al., 2020(. در پژوهشــی بــه شناســایی و 
اولویت‌بنــدی عوامــل موثــر بــر تمایــل بــه پرداخــت در محصــولات 
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ارگانیــک کشــاورزی از دیــدگاه مصرف‌کننــدگان پرداخته‌انــد. 
ــت در  ــه پرداخ ــل ب ــر تمای ــر ب ــل موث ــه عوام ــان داد ک ــج نش نتای
محصــولات ارگانیــک کشــاورزی شــامل کیفیــت محصــولات، 
و  اطلاعــات  و  دانــش  درآمــد،  ســطح  شــده،  ادراک  مزایــای 
ــه محصــولات، نگرانی‌هــای زیســت‌محیطی، ســبک  دسترســی ب

 .)Lucero, 2021( ــت ــی اس ــواد غذای ــی م ــی و ایمن زندگ
بــا وجــود گســترش شــناخت و درک فوایــد مصــرف محصــولات 
ــدات  ــوع از تولی ــن ن ــازار ای ــعه ب ــر توس ــالهای اخی ــک در س ارگانی
ــرف  ــار مص ــای رفت ــر الگوه ــق ت ــناخت دقی ــی و ش ــتلزم بررس مس
کننــدگان طــرف تقاضــای ایــن محصــولات می‌باشــد. لــذا تازمانــی 
کــه عوامــل موثــر بــر تقاضــا و تمایــل بــه مصــرف محصــولات 
ایــن  ارگانیــک شناســائی نگــردد، سیاســتگزاری مناســب در 
خصــوص مشــکل می‌باشــد. بنابرایــن در قــدم اول جهــت توســعه 
و ترویــج مصــرف ایــن محصــولات شناســائی جامعــه هــدف یعنــی 
مصــرف کننــدگان بســیار ضــروری می‌باشــد. بررســی عوامــل 
موثــر بــر تمایــل مصــرف کننــدگان بــه پرداخــت هزینــه بیشــتر از 
ــب را  ــفاف و مناس ــر ش ــد تصوی ــک می‌توان ــر ارگانی ــولات غی محص
ــا  ــد ت ــرار ده ــش ق ــتگذاران بخ ــزان و سیاس ــه ری ــار برنام در اختی
ــرآن برنامــه  ــر ب ــا شــناخت جامــع از ســطح تقاضــا و عوامــل موث ب
ریــزی جامعــی را بــرای اجــرای سیاســتهای حمایتــی ورفــع نیــاز 
مصــرف کننــدگان وتولیــد کننــدگان بــه اجــرا گذارنــد. بــا توجــه بــه 
ایــن مهــم در ایــن پژوهــش ســعی شــده مهمتریــن عوامــل موثــر 
بــر تمایــل بــه پرداخــت بــرای مصــرف عســل ارگانیــک بــا اســتفاده 
از الگــوی توبیــت هکمــن در میــان مصــرف کننــدگان کرمانــی 
تخمیــن زده شــود کــه تاکنــون پژوهشــی در ایــن منطقــه و بــا ایــن 
روش در مــورد محصــول عســل ارگانیــک انجــام نشــده کــه از ایــن 

ــد. ــع می‌باش ــر بدی منظ

2.مواد و روش‌ها 

1.2. مشخصات منطقه مورد مطالعه
اســتان کرمــان بــا 181737 کیلومتــر مربــع و داشــتن 11 درصــد 
از مســاحت کشــور جــزو اســتانهای پهنــاور ایــران می‌باشــد. ایــن 
اســتان بــا تولیــد ســالیانه 2/5 میلیــون تــن محصــولات کشــاورزی 
ســهم عمــده در تامیــن مواد غذائی کشــور دارد قریب بــه 30 درصد 
ــه بخــش کشــاورزی می‌باشــند کــه  شــاغلین در اســتان وابســته ب
ــطح  ــد. از س ــوری می‌باش ــن کش ــش از میانگی ــد بی ــدود 6 درص ح
اراضــی اســتان حــدود 5 درصــد بــه اراضــی کشــاورزی، 45 درصــد 
ــکیل  ــان تش ــد را بیاب ــدود 37 درص ــگل و ح ــد جن ــع،13 درص مرت
می‌دهــد )آمارنامه‌هــای وزارت جهــاد کشــاورزی، 1398(. بدلیــل 

کمبــود منابــع آبــی امــکان توســعه ســطوح زیر کاشــت عمــلا مقدور 
نبــوده و  ایجــاد مشــاغلی ماننــد زنبــورداری بدلیــل عــدم نیــاز بــه 
آب وخــاک مســاعد کشــاورزی و همچنیــن ایجــاد مشــاغل جنبــی 
ماننــد صنایــع داروئــی، بهداشــتی وآرایشــی و افزایــش تولیــدات 
بدلیــل گــرده افشــانی بســیار لازم و ضــروری می‌نمایــد. از طرفــی 
بدلیــل نزدیکــی بــه اســتانهای مــرزی و داشــتن پتانســیلهای 
ــات  ــی امکان ــار ریل ــتگاههای قط ــرودگاه و ایس ــد ف ــب مانن مناس
مناســب جهــت صــادرات انــواع محصــولات بســیار مهیــا می‌باشــد 
)آمارنامــه ســازمان برنامــه و بودجــه کشــور، 1399 (. بالــغ بــر 58 
درصــد از اراضــی اســتان را جنــگل و مرتــع تشــکیل می‌دهــد 
ــت  ــعه صنع ــت توس ــبی جه ــه مناس ــد زمین ــر می‌توان ــن ام ــذا ای ل
زنبــورداری قــرار گیــرد کــه تاکنــون اهمیــت چندانــی بــه آن داده 
ــد  ــت تولی ــب جه ــرایط مناس ــتن ش ــم داش ــت. علیرغ ــده اس نش
ــان از  ــتان کرم ــهم اس ــا س ــه ام ــای حاصل ــایر فرآورده ــل و س عس
تولیــد عســل کشــور حــدود1/025 درصــد می‌باشــد ودارای رتبــه 
14 در بیــن اســتانها می‌باشــد. ایــن در حالیســت کــه بــا توجــه بــه 
پتانســیلهای موجــود ایــن اســتان توانائــی لازم در افزایــش چنــد 
برابــری امکانــات جهــت تولیــد عســل ارگانیــک را دارا می‌باشــد ) 
آمارنامه‌هــای وزارت جهــاد کشــاورزی، 1398( بــا توجــه بــه چهــار 
فصــل بــودن اســتان وشــرایط آب وهوائــی مســاعد جهــت توســعه 
حرفــه زنبــورداری خصوصــا تولیــد عســل ارگانیــک بدلیــل وجــود 
ــته،بنه،  ــراوان )پس ــغ ف ــان دارای صم ــا درخت ــگل ب ــع و جن مرات
گون،کنــار، مــورد، مرکبــات و غیــره( توســعه صنعــت زنبــورداری 
ــای  ــایر فرآوردهه ــک وس ــوع ارگانی ــا از ن ــل خصوص ــد عس وتولی
ــص  ــی وتخص ــع جنب ــاده، صنای ــه نه ــاز ب ــدم نی ــل ع ــی بدلی جانب
ــاد  ــلاف فس ــد برخ ــول تولی ــدگاری محص ــن مان ــاص و همچنی خ
ــد گام  ــی توان ــاورزی م ــولات کش ــتر محص ــریع در بیش ــری س پذی
موثــری در خصــوص افزایــش تولیــد وایجــاد اشــتغال پایدار باشــد 
وایجــاد درآمــد ارزی در کشــور گــردد ( آمارنامه‌هــای وزارت جهــاد 

ــاورزی، 1398 ( کش

2.2. جامعه آماری و متغیرهای مدل
جامعـه آمـاری در ایـن پژوهـش كلیـه خانوارهای شـهر کرمان 
در سـال 1399 هسـت. در ایـن پژوهـش داده‌هـا از طریـق جمـع 
آوری پرسشـنامه و بـا روش مصاحبـه حضـوری از خانواده‌هـای 
سـاکن در شـهر زاهـدان صـورت گرفتـه اسـت. اطلاعـات جمـع 
آوری شـده بـرای بررسـی عوامـل موثـر بـر مصـرف مـواد غذایـی 
ارگانیک در شـهر کرمان در جدول 3-1 توضیح داده شـده اسـت. 
درجدول 1 متغیر وابسـته )درصد اسـتفاده ازعسل ارگانیک( y و28 
متغیـر وابسـته از x1 تـا x13  متغیـر مسـتقل در ایـن پژوهـش 

جلد12، شماره 23، سال 1400، ) 13-2(
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می‌باشـد. بـا اسـتفاده از روش نمونه‌گیـری تصادفی حجـم نمونه 
375 تخمیـن زده شـده اسـت و بـرآورد مـدل توبیـت هکمـن بـا 

Shazam صـورت گرفـت. نرم‌افـزار10 

علامت اختصاری 
توضیحاتمتغیرنوع متغیرمتغیر

Y میزان مصرف
موادغذایی

بصورت درصد

X130-25( =0 و )45-35(=1 و)55-45(=2 و)بیش از 55 سال(=4سناجتماعی(

X23-2(=0 و )4-3(=1 و )5-4(= 2 و )بیش از 5 نفر( =3تعدادافرادخانواراجتماعی(

X3سطح تحصیلاتاجتماعی
)خواندن ونوشتن=0 ( و)دیپلم=1( و )فوق دیپلم =2( و  )لیسانس=3( و 

)فوق لیسانس و دکتری =4(

X4درآمدخانواراقتصادی
)1500000ریال وکمتر =0( و )2000000-1500000ریال(=1 
و)40000000-25000000(=3 و) بیشتر از 40000000ریال(=

X5فنی
نوع عسل از نظر زمان 

تولید
)تفاوت ندارد=0( و )زمستانه=1( و )پائیزه= 2( و )بهاره= 3(

X6فنی
نوع عسل از لحاظ 

وضعیت تبدیلی
)باموم=0( و )بدون موم= 1( و )تصفیه شده=2( و )بسته بندی شده =3(

X7تاثیر ندارد= 0( و )متوسط=1( و )مهم=2( و )بسیار مهم=3(بسته بندیاقتصادی(

X8فنی
نوع عسل به لحاظ 

منطقه خریداری شده
)تفاوتی ندارد= 0( و )منطقه معتدله=1( و )منطقه گرمسیر=2(

و)منطقه سردسیر=3(

X9فنی
ترجیحات در خصوص 

منطقه تولید
)تفاوتی ندارد=0( و)عسل تولیدی خارج استان= 1(

و )عسل تولیدی داخل استان=2(

X10آزاد= 0( و)دولتی= 1( و)خصولتی =2(وضعیت شغلیاقتصادی(

X11اجتماعی
میزان استفاده از فضای 

مجازی
)عدم استفاده= 0، کم=1، متوسط=2، زیاد=3(

X12اجتماعی
نحوه دریافت اطلاعات 

و اخبار
اخبار محلی =0 ( و )فضای مجازی= 1( و )روزنامه وکتاب = 2(

و ) رادیو وتلویزیون =3(

X13اقتصادی
قیمت عسل ارگانیک 
نسبت به غیر ارگانیک

)تفاوت ندارد=0( و )مخالف= 1( و )موافق= 2(

جدول 1: متغیرهای موثر بر الگوی مصرف پایدار عسل ارگانیک 
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3.2. مدل توبیت
مطالعـه  ایـن  موضـوع  ماهیـت  و  تحقیـق  هـدف  براســـــاس 
بـه روش تحقیـق توبیـت دو مرحلـه ای هکمـن  و بـا اسـتفاده از 
پرسشـنامه و مشـاهدات میدانی انجام شده اسـت. در این مطالعه 
بـرای بررسـی روایـی پرسشـنامه از نظـرات خانوارهـا بهـره گرفتـه 
شـده اسـت. بـرای تقاضای مصـرف مـواد غذایی ارگانیـک بصورت 
درصـدی در ایـن پژوهـش سـوال شـده اسـت و اینکـه متغیرهـای 
اقتصـادی، اجتماعـی تـا چـه انـدازه بـر مصـرف عسـل ارگانیک در 
کرمان موثرمی‌باشـد از روش توبیت هکمن اسـتفاده شـده اسـت. 
دلیـل اصلـی بهره گیـری از الگوی توبیـت، نقص الگوهـای لاجیت 
و پروبیـت در تمایـز بیـن عوامـل موثر بر اقـدام به تصمیـم و عوامل 
ایـن پژوهـش   .)Tobin, 1958( بـر میـزان فعالیـت اسـت موثـر 
متغیرهـای  و  خانوارهـا  مصـرف  بـه  تمایـل  میـزان  بیـن  ارتبـاط 

تأثیرگـذار از طریـق الگـوی 1 ،2 و 3 بررسـی شـده اسـت:

*
r rr XY β ε′= +    

                                                                	)1(

* * 0rY Y if Y= >                                  	)2(

*0 0r rY if Y= ≤  
                                        	)3(

بـرای  اسـت.  مسـتقل  هـای  متغیـر  الگـو  پارامترهـای   β
دارنـد  فعلـی  مقـدار  از  بیـش  مصـرف  اظهـار  کـه  خانواده‌هایـی 
Y*i میـزان تمایـل بـه مصـرف آنـان می‌باشـد ) معادلـه 1( و بـرای 
خانواده‌هایـی كـه تمایلـی بـه مصـرف بیـش از مقـدار فعلـی ندارند 
Yiصفـر در نظـر گرفتـه می‌شـود. بـه عبارت دیگـر، آسـتانه برش، 
صفر در نظر گرفته شـده اسـت. براین اسـاس، برای مشـاهده‌های 
صفـر، احتمـال وقـوع هر مشـاهده از روابط بـالا به شـکل معادله 4 

می‌شـود. تعریـف 

) 0) ) ) 1 ) )
rYr u x rP P f xβ β′= < ′= = −                                            	 )4(

در رابطـه )5( p بیانگـر توزیـع احتمـال و )ƒ )0 تابـع چگالـی 
جملـه خطـای ارزیابـی شـده در مقادیـر Xi′β می‌باشـد. بنابرایـن 
احتمـال وقـوع هـر مشـاهده از Yi هـای بزرگتـر از صفـر از معادله6 

بـه دسـت می‌آیـد:

) 0) ) 0)1 ) )
r rY Y rP P f xβ> = ′= − =                     	                      )5(

در ایـن   Y1958( نشـان داد کـه مقادیـر مـورد نظـر( Tobin 
می‌شـود:  حاصـل  معادلـه5  از  الگـو، 

r = 1,2,…,N  ) ) ) ) ) )r rE Y X B I Iϕ δϕ= + 	)6(

معادلـه 6 برای مشـاهده‌های بزرگتر از صفـر)Yi< 0( به صورت 
معادله 7 است:

) )) / 0)
) )r r i
IE Y Y X
I

β δ
ϕ

> = +
    

                           	)7(

الگـوی توبیـت بـا بهره‌گیـری از هـر دو گـروه خانـواده )خانـواده 
بالقـوه و بالفعـل(، خطـای نـوع اول )غیـر تصادفـی بـودن نمونـه( 
را بـر طـرف می‌نمایـد. امـا احتمـال بـروز خطـای نـوع دوم )عـدم 
باقـی  خـود  قـوت  بـه  همچنـان  برمصـرف(  مؤثـر  عوامـل  تمایـز 
اسـت، زیـرا تمایـز بیـن دو گـروه از عوامـل موثـر بـر میـزان تمایـل 
 Heckman اسـت.  نگرفتـه  صـورت  ارگانیـک  عسـل  مصـرف  بـه 
)1979( یـک روش دو مرحلـه‌ای را بـرای بـرآورد الگـوی توبیـت و 
بـه منظـور رفـع مشـکل دوم پیشـنهاد نمـود. روش دومرحلـه‌ای 
هکمـن برایـن فـرض اسـتوار اسـت کـه یـک مجموعـه از متغیرهـا 
می‌توانـد برتصمیـم بـه شـرکت در فعالیتـی خـاص تاثیر بگـذارد و 
مجموعـه دیگـری از متغیرهـا می‌تواند پس از اتخـاذ تصمیم اولیه 
حجـم فعالیـت مـورد نظـر را تحت تأثیـر قرار دهنـد، البتـه این دو 
گـروه از متغیر‌هـا در صـورت لـزوم می‌توانـد مشـابه نباشـند. در 
روش هکمـن بـرای تعییـن عوامـل مؤثـر در هریـک از دو مجموعه 
و  پروبیـت  الگـوی  دو  بـه  توبیـت  الگـوی  شـده،  یـاد  متغیرهـای 
الگـوی رگرسـیون خطـی تبدیـل می‌شـود. عواملـی کـه می‌توانند 
بـر تصمیـم خانوارها بـرای تمایل به مصـرف مواد غذایـی ارگانیک 
قـرار بگیرند، به صورت متغیرهای مسـتقل در الگوی پروبیت وارد 
می‌شـوند و عواملـی کـه می‌توانند بر میـزان تمایل بـه مصرف مؤثر 
باشـند، در مجموعـه متغیرهـای مسـتقل الگوی رگرسـیون خطی 
قـرار می‌گیرنـد. الگـوی دوم بـا اضافه شـدن متغیر جدیـدی تحت 
عنـوان معکوس نسـبت میلـز )IMR( که با اسـتفاده از پارامترهای 
برآورده شـده الگوی اول سـاخته می‌شـود، به مجموعه متغیرهای 
مسـتقل آن بـه مرحلـه اول مرتبـط خواهد شـد. متغیر وابسـته در 
الگـوی پروبیـت شـامل یک متغیر دو جملـه ای با مقادیـر 1 و صفر 
می‌باشـد. بـر این اسـاس، متغیـر وابسـته، بـرداری از مقادیر صفر 
و 1 اسـت. کـه در آن عـدد )0( بـه منزلـه تصمیـم به عـدم تمایل به 
مصـرف می‌باشـد. ایـن متغیـر بر مبنـای متغیـر وابسـته در الگوی 
توبیـت سـاخته می‌شـود. از ایـن رو، بـرای Yiهایی که مقـدار آنها 
بزرگتـر از صفـر اسـت، عـدد 1 منظـور می‌شـود و بـرای Yiهایـی 
کـه مقـدار آنهـا صفـر اسـت ، صفـر باقـی می‌مانـد. بـا ایـن شـیوه، 
متغیـر مسـتقل الگـوی پروبیـت بـرای تمـام مشـاهده‌ها سـاخته 
می‌شـود. بـا توجـه بـه توضیحـات بـالا، دو الگـوی بـه دسـت آمده 
از تفکیـک الگـوی توبیت بـه صـورت معادله‌های 8 و 9 نشـان داده 

پروبیـت: می‌شـود:الگوی 

جلد12، شماره 23، سال 1400، ) 13-2(
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1,...,r n= r r rZ X Vβ ′= +                                        	)8(

مدل رگرسیون خطی:

r r rY X eβ σλ′= + +                                              	)9(

 IMR  ، الگـوی  پارامترهـای  σ ضرایـب  و   β بـالا  الگوهـای  در 
معکـوس نسـبت میلـز، ei وVi جملـه هـای خطـا می‌باشـند. در 
مرحلـه اول از روش هکمـن، الگـوی پروبیـت بـا اسـتفاده از روش 
راسـتنمایی بـرآورد می‌گـردد. در ایـن مرحلـه، نقش عوامـل مؤثر 
بـر تمایـل بـه مصـرف عسـل ارگانیـک و میـزان تمایـل بـه مصـرف 
هریـک بـا محاسـبه تغییـر در احتمـال ورود بـه ایـن مجموعـه از 
خانوارها مشـخص می‌شـود. عـلاوه بر ایـن متغیر معکوس نسـبت 
میلـز کـه بـه صـورت  تعریـف می‌شـود. بـا اسـتفاده از پارامتر‌هـای 
 Yi< 0 بـرآورد شـده الگـوی پروبیـت بـرای کلیـه مشـاهده هـا بـا
محاسـبه و اسـتخراج می‌شـود. در مرحلـه دوم از روش هکمـن، 
الگـوی رگرسـیون خطی )معادله 9( برای مشـاهده‌هایی کـه در آنها 
Yi< 0 اسـت بـرآورد می‌شـود. همـان گونـه کـه معادلـه )9( نشـان 
می‌دهـد، در ایـن مرحلـه متغیـر معکـوس نسـبت میلـز IMR i بـه 
مجموعـه متغیرهای مسـتقل در الگوی رگرسـیونی اضافه می‌شـود. 
ضریـب این متغیر، خطای ناشـی از انتخاب نمونه را بیان می‌کند. 
چنانچـه ضریـب ایـن متغیـر از لحاظ آمـاری بزرگتر از صفر باشـد، 
حـذف مشـاهده‌های صفـر از مجموعـه مشـاهده‌ها باعـث اریـب 
پارامترهـای برآوردشـده ی الگـو خواهـد شـد و اگـر ضریـب ایـن 
متغیـر معنـی دار نباشـد، حـذف مشـاهدات صفـر، اگـر چـه منجر 
بـه اریـب شـدن پارامترهای بـرآورده شـده نمی‌گردد، امـا منجربه 
از بیـن رفتـن کارایـی برآوردگر خواهد شـد. علاوه برایـن به طوری 
کـه Green  )1993( نشـان داده اسـت حضـور متغیرهای معکوس 
نسـبت میلز در الگوی رگرسـیون خطی یاد شـده وجود ناهمسـانی 
واریانـس الگـوی اولیه را رفـع می‌کند و اسـتفاده از برآوردگر حداقل 
مربعـات معمولـی را بـلا مانـع می‌سـازد. بنابـر ایـن بـا دو مرحلـه‌ای 
کـردن بـرآورد پارامترهـای الگـوی توبیـت می‌تـوان عوامـل موثر بر 
تصمیـم را از عوامـل موثـر بـر میـزان تمایـل بـه مصـرف بـرای مـواد 
غذایـی ارگانیـک تفکیک کـرد و در نتیجه نقـش و میزان اثـر گذاری 
هـر یـک از ایـن عوامـل در گروه‌هـا دوگانـه بهتر مشـخص می‌شـود.

 3.بحث و نتیجه گیری

کرمان 1.3.عوامل موثر بر تمایل به مصرف عسل ارگانیک در 
یـك  تأثیـر  تحـت  ارگانیـک  غذایـی  مـواد  مصـرف  بـه  تمایـل 

تعییـن  اقتصـادی  غیـر  و  اقتصـادی  انگیزه‌هـای  از  مجموعـه 
می‌شـود. درایـن پژوهـش از جملـه عوامل تأثیـر گذار بـر تمایل به 
مصـرف عسـل ارگانیک در کرمـان مورد بررسـی قرار گرفته اسـت. 
عـلاوه بـر ایـن نـوع منطقـه می‌توانـد در تصمیـم گیـری مؤثر باشـد 
زیـرا کمیـت و کیفیـت عسـل ارگانیـک در مناطق مختلـف متفاوت 
اسـت. همانطـور که در روش تحقیق اشـاره شـد برای شناسـایی و 
تفكیـك ایـن دو گـروه از عوامل از مدل هكمن اسـتفاده شـد. برای 
 OLS نشـان دادن تفـاوت مـدل هكمـن بـا مـدل توبیـت و روش
در جـدول 2، 3 بـه ترتیـب نتایـج مـدل نشـان داده شـده اسـت. 
مدل‌هـای بـرآورد شـده همگـی دارای قـدرت توضیـح دهندگـی 
مناسـبی می‌باشـند. پارامترهـای بـرآورد شـده در مـدل توبیـت 
گرچـه دارای قـدرت توضیـح دهندگـی مناسـبی اسـت، لیکـن بـه 
دلیـل عـدم امـکان تفکیـک دو گـروه از متغیرهـا، اثر بعضـی از این 
متغیرهـا بخوبـی نشـان داده نشـده اسـت. این خود دلیل روشـنی 
بـر اهمیـت تفکیـک دو گـروه از عوامل مذکور اسـت. نتایـج برآورد 
الگـوی توبیت برای تمایل به عسـل ارگانیـک در زاهدان در جدول 
2 ارایـه شـده اسـت. بـر اسـاس نتایـج جـدول 2 سـن، تعدادافـراد 
خانـوار، تحصیـلات، زمـان تولید، بسـته بندی، منطقـه خریداری 
شـده، منطقـه تولیـد، وضعیت شـغلی، نحـوه دریافـت اطلاعات و 
اخبـار، بـر تمایـل به مصـرف عسـل ارگانیک در شـهر کرمـان تاثیر 
منفـی و معنـی داری داشـته اسـت. همچنین متغیرهـای درآمد و 
وضعیـت تبدیلی، میزان اسـتفاده از فضای مجازی، قیمت عسـل 
ارگانیـک نسـبت بـه غیر ارگانیک بـر میزان تمایل به مصرف عسـل 
ارگانیـک در کرمـان تاثیـر مثبـت و معنـی‌داری دارد و همچنیـن 4 
متغیـر مسـتقل از 13 متغیـر مسـتقل بـر تمایـل بـر مصـرف عسـل 
ارگانیـک اثـر گـذاری منفـی دارد. از بیـن متغیرهـای اجتماعـی 
سـن، تعـداد خانـوار، سـطح تحصیـلات، نحـوه دریافـت اطلاعـات 
و اخبـار تاثیـر منفـی بـر میـزان مصـرف عسـل ارگانیـک در کرمان 
داشـته اسـت و وضعیت تبدیلی عسـل  تاثیر مثبت ومعنی‌داری بر 
تمایل به مصرف عسـل ارگانیک داشـته اسـت. از میان متغیرهای 
فنـی زمـان تولیـد، منطقـه خریـداری شـده، منطقـه تولیـد تاثیـر 
منفـی بـر میزان مصرف عسـل ارگانیک داشـته اسـت و متغیرهای 
اقتصـادی درآمـد خانـوار و قیمت عسـل ارگانیک بر میـزان تمایل 
بـه مصرف مـواد غذایی ارگانیـک در زاهدان اثرگـذاری مثبت دارد 
و آن را می‌تـوان اینگونـه تفسـیر نمـود کـه خانوارهـای بـا درآمـد و 
رفـاه بالاتـر تمایل به مصرف عسـل ارگانیک و سـالم بیشـتر دارند و 
مسـائل بهداشـتی و فنـی برای آنهـا اهمیت بیشـتری دارد با توجه 
بـه مقادیـر انـواع کشـش، تمایـل به مصـرف مـواد غذایـی ارگانیک 
نسـبت بـه متغیرهـای درآمد خانـوار حساسـیت بیشـتری مصرف 
کننـدگان کرمانـی دارنـد و نشـان از اهمیت متغیر درآمـد خانوارها 

صفاری و همکاران: عوامل موثر بر تمایل به مصرف عسل ارگانیک در کرمان با رهیافت توبیت هکمن
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درد کـه بـا افزایـش درآمـد خانوارهـای کرمانـی تمایـل بیشـتری 
بـه مصـرف عسـل ارگانیـک دارنـد. امـا تمایـل بـه مصـرف عسـل 
ارگانیـک نسـبت بـه زمان تولید و سـطح تحیـلات کشـش ناپذیرتر 
اسـت و کمتریـن واکنـش را مصـرف کننـدگان کرمانـی نسـبت بـه 

متغیرهـای سـطح تحصیـلات دارند. تصریـح توبیت این امـکان را 
فراهـم مـی‌آورد کـه تصمیمـات مرتبـط بـا تمایـل بـه مصـرف مواد 
غذایـی ارگانیـک در کرمـان در گروه‌هایـی کـه تمایـل بـه مصـرف 
دارنـد و گروه‌هایـی کـه تمایل به مصرف ندارند، بررسـی می‌شـود.

کشش میانگیناحتمال معنی داریضریب نرمال شدهمتغیرنماد اختصاری متغیر

X1000/00340/0-0436/0سن-

X20/0292-0/16020/000-تعدادافرادخانوار

X30/008-0/00870/059-سطح تحصیلات

X40/54970/0040/5461درآمدخانوار

X50/0059-0/00840/000-زمان تولید

X60/04780/0070/0421وضعیت تبدیلی

X70/1282-0/18320/022-بسته بندی

X80/0316-0/02860/031-منطقه خریداری شده

X90/0397-0/0580/025-منطقه تولید

X100/0373-0/06210/000-وضعیت شغلی

X110/0617-0/07020/025میزان استفاده از فضای مجازی

X120/0339-0/06900/000-نحوه دریافت اطلاعات و اخبار

X130/0596-0/12270/000قیمت عسل ارگانیک نسبت به غیر ارگانیک

C00/0000/7583ضریب ثابت

r 2 =0/9

جدول 2: نتایج برآورد الگوی توبیت برای تمایل به مصزف مواد غذایی ارگانیک در زاهدان 

بـرای شناسـایی و تفکیـک متغیرهایی کـه بر تصمیم بـه تمایل 
بـه مصـرف و میزان تمایل بـه مصرف )مرحله عمل بعـد از تصمیم( 
اثـر گذارنـد، الگوی دو مرحلـه ای هکمن برآورد شـد. نتایج الگوی 
پروبیت با اسـتفاده از روش حداکثر راسـت نمایی براورد می‌شـود. 
بـا انجـام آزمون‌هـا و بـا اسـتفاده از آزمـون نسـبت راسـت نمایـی، 
ضریـب تعییـن، درصـد صحت پیش بینـی صحیح الگـوی پروبیت 
در مرحلـه اول الگـوی هکمـن دو مرحلـه‌ای بـرآورد شـد. نتایـج 

مرحلـه دوم روش دو مرحلـه‌ای هکمـن بـه روش حداقـل مربعـات 
معمولـی در جـدول 3 نشـان داده شـده اسـت. معنـی داری عکس 
نسـبت میلـز مبیـن آن اسـت کـه متغیرهـای اثرگـذار بـر تصمیم به 
تمایـل مصـرف عسـل ارگانیـک درکرمـان بـا عوامـل تعییـن کننده 
تمایـل بـه مصرف عسـل ارگانیک یکسـان نیسـت و نشـان می‌دهد 
که در این پژوهش بدرسـتی از روش دو مرحله‌ای هکمن اسـتفاده 
شـده اسـت. حضور نسـبت عکس میلز وجود واریانش ناهمسـانی 
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در مـدل اولیـه را برطـرف و اسـتفاده از الگـوی رگرسـیون خطـی 
معمولـی  مربعـات  حداقـل  دوم  مرحلـه  در  می‌نمایـد.  مهیـا  را 
متغیرهـای سـن، تعـداد افـراد خانـوار، درآمـد خانـوار، وضعیـت 
تبدیلـی، بسـته بنـدی، منطقـه خریـداری شـده، میزان اسـتفاده 
از فضـای مجـازی، دریافـت اطلاعـات و اخبـار  تاثیـر معنـی‌داری 
بـر تمایـل بـه مصـرف عسـل ارگانیـک در کرمـان داشـته اسـت و 
چنانچـه 8 متغیـر مسـتقل از متغیرهـای پژوهـش معنی‌دار شـده 

اسـت. در بیـن متغیرهای مورد بررسـی درآمد خانـوار بر تمایل به 
مصرف عسـل ارگانیک در شـهر کرمان تاثیر بیشـتری داشته است 
بـه عبـارت دیگر درآمـد خانوار در مرحلـه دوم بر تمایـل به مصرف 
عسـل ارگانیـک اثـر گذار بیشـتری داشـته اسـت. بعـد از آن متغیر 
تعـداد افـراد خانـوار اسـت کـه بصـورت منفـی بـر تایـل بـه مصـرف 

مـواد غذایـی ارگانیـک موثر بوده اسـت

آماره tضریب )OLS(متغیرنماد اختصاری متغیر

X12/775-0/214-سن

X28/090-1/235-تعدادافرادخانوار

X30/527-0/036-سطح تحصیلات

X42/69213/84درآمدخانوار

X50/526-0/039-زمان تولید

X60/2422/924وضعیت تبدیلی

X73/525-0/907-بسته بندی

X81/762-0/179-منطقه خریداری شده

X91/230-0/287-منطقه تولید

X101/017-0/396-وضعیت شغلی

X110/3282/253میزان استفاده از فضای مجازی

X123/339-0/361-نحوه دریافت اطلاعات و اخبار

X131/135-0/437-قیمت عسل ارگانیک نسبت به غیر ارگانیک

IMR3/9767/860نسبت عکس میلز

C6/5816/544ضریب ثابت

R2 = 0/91
SUM OF SQUARED ERRORS-SSE= 806/57

LOG OF THE LIKELIHOOD FUNCTION = 670/484

جدول 3: نتایج مرحله دوم الگوی رگرسیون حداقل مربعات معمولی برای تمایل به مصرف عسل ارگانیک در کرمان

صفاری و همکاران: عوامل موثر بر تمایل به مصرف عسل ارگانیک در کرمان با رهیافت توبیت هکمن
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دوفصلنامه علمی ترویجی علوم و فنون زنبورعسل

بحث و نتیجه‌گیری

در این پژوهش سـعی برآن شـد که عوامل موثر اقتصادی، فنی، 
اجتماعـی بـر الگـوی مصـرف عسـل ارگانیـک در شـهر کرمـان مورد 
بررسـی قـرار گیـرد. نتایـج نشـان داد که سـن، تعـداد افـراد خانوار، 
تحصیـلات، زمـان تولیـد، بسـته بنـدی، منطقـه خریـداری شـده، 
منطقـه تولیـد، وضعیـت شـغلی، نحـوه دریافـت اطلاعـات و اخبار، 
بـر تمایـل بـه مصـرف عسـل ارگانیک در شـهر کرمـان تاثیـر منفی و 
معنـی‌داری داشـته اسـت. همچنین متغیرهـای درآمـد و وضعیت 
تبدیلـی، میـزان اسـتفاده از فضای مجـازی، قیمت عسـل ارگانیک 
نسـبت به غیر ارگانیک بر میزان تمایل به مصرف عسـل ارگانیک در 
  Annunziata( کرمـان تاثیر مثبت و معنی‌داری دارد که با پژوهـش
و همـکاران)2019(( هم خوانی دارد. در میان متغیرهای اجتماعی 
سـن، تعـداد خانـوار، سـطح تحصیـلات، نحـوه دریافـت اطلاعـات 
و اخبـار تاثیـر منفـی بـر میـزان مصـرف عسـل ارگانیـک در کرمـان 
داشـته اسـت و وضعیـت تبدیلـی عسـل تاثیـر مثبـت ومعنـی‌داری 
بـر تمایل بـه مصرف عسـل ارگانیک داشـته اسـت. متغیرهای فنی 
زمـان تولیـد، منطقه خریـداری شـده، منطقه تولید تاثیـر منفی بر 
میزان مصرف عسـل ارگانیک در کرمان دارد و متغیرهای اقتصادی 
درآمـد خانـوار و قیمـت عسـل ارگانیـک بر میـزان تمایل بـه مصرف 
مـواد غذایـی ارگانیـک در زاهـدان اثرگـذاری مثبـت دارد از آنجـا که  
مهمتریـن فاکتور تاثیـر گذار در میـزان خرید عسـل ارگانیک میزان 
درآمـد و وضعیت مناسـب اقتصادی می‌باشـد لذا بنظر می‌رسـد که 
حمایت‌هـای مالـی وپرداخـت یارانه هـا و اعطای تسـهیلات با بهره 
پاییـن بـه نهـاده هـای بخـش تولیـد وحمایـت از مصـرف کننـدگان 
جهـت افزایـش وبهبود تـوان اقتصـادی و افزایـش آگاهی بـه عنوان 
محصـول سـالم همسـو با طبیعـت پایـدار می‌تواند سـبب اطمینان 
خاطر متقاضیان در خصوص افزایش تقاضا جهت محصولات گردد 
و از آنجـا کـه تمایـل بـه پرداخت افـراد بـا کاهش قیمـت محصولات 
ارگانیـک افزایـش می‌یابـد  این امـر می‌تواند تاثیر مثبتـی در ترویج 

 Wilson و Lusk وتوسـعه این محصولات داشته باشـد که با مطالعه
)2020( و  Lucero)2021( هـم خوانـی دارد. پیشـنهادهایی بدیـن 
شـرح می‌باشـد. اولا ازآنجایـی کـه در بیـن عوامـل اقتصـادی درآمد 
خانوار تاثیر بیشـتری بر تمایل به مصـرف موادغذایی ارگانیک دارد 
بایسـتی دولـت توجـه ویژهـای به بحـث رفـاه اجتماعـی در مصرف 
مـواد غذایـی ارگانیـک نماید کـه می‌توان بـا کنترل قیمـت این گونه 
مـواد غذایـی تـا حـدی منجـر بـه افزایـش مصـرف عسـل ارگانیـک 
شـود. همچنیـن نوع بسـته بنـدی در ترجیحـات مصـرف کنندگان 
عسـل ارگانیـک تاثیـر بسـزایی دارد پیشـنهاد می‌شـود بـه نقـش 
بسـته‌بندی در حـوزه برندینـگ و بازاریابـی محصـول عسـل توجـه 
خـاص شـود کـه این متغیر نیـز از عوامل اقتصادی موثـر بر تمایل به 
مصرف عسـل ارگانیک می‌باشـد و همچنین از مهمترین ارتباطات 
بیـن بخش‌هـای صنعـت وکشـاورزی و خدمـات که موجـب افزایش 
در میـزان اشـتغال، توسـعه در بخـش کشـاورزی و افزایـش ضریـب 
بهـره‌وری از طریـق کاهـش در میـزان ضایعـات می‌گردد توسـعه در 
صنایـع تبدیلـی و بسـته بنـدی می‌باشـد از آنجـا کـه صنایـع غذائی 
بیـش از 85 درصـد صنایـع تبدیلـی وتکمیلـی مربـوط بـه بخـش 
کشـاورزی را تشـکیل می‌دهـد و بـا توجـه بـه ایـن کـه ایـن صنایـع 
پس از صنایع سـنگین دومین مقام را از لحاظ وسـعت وگسـتردگی 
در کشـور داشـته  لذا توسـعه روشـهای جدید بسـته‌بندی وفرآوری 
عسـل می‌توانـد نقش موثـری در ایجاد اشـتغال ودرآمدهـای ارزی و 
در نهایت رشـد وشـکوفائی در سـطح کلان اقتصادی گـرددو منجر به 
افزایش تمایل مصرف کنندگان شـود. همچنیـن از آنجایی‌که درصد 
اسـتفاده از فضـای مجـازی بر تمایل بـه مصرف عسـل ارگانیک موثر 
اطلاعـات  و رشـد  آمـوزش  میـزان  در  افزایـش  لـذا   اسـت  بـوده 
مصرف‌کنندگان حایز اهمیت است و هم سوئی بیشتر دست اندر‌کاران 
عوامل اجرائی ذیربط و رسـانه‌های مختلف جهت توسعه فرهنگ در 
زمینه تولید، فـرآوری، بازاریابی، مصرف وصادرات عسـل ارگانیک 
را می‌طلبـد کـه یکـی از مهمترین این نیاز توسـعه مراکـز و بازارهای 

مناسـب جهـت داد و سـتد محصول عسـل ارگانیک می‌باشـد. 
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